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Brzina globalnoga §irenja zapadnjatkoga trzi§ta na postkomunisti¢ku Rusku Federaciju
prevelika je da bi ruski kao sluzbeni jezik mogao reagirati prilikom unoSenja jezi€nih
nesustavnosti u vlastitu strukturu. Proizvodi i reklame za njih prodiru na novo podrucje
(trZi¥no i jezi¢no), prije no $to u njima jezikoslovci uklone nenormativne oblike, pa éak
i strane rije¢i koje su u potpunosti neprilagodene, u ovome slu¢aju, ruskomu jeziku.
Clanak obraduje problematiku ortografske prilagodbe, uglavnom engleskih, rijeti
u ruskom jeziku. Izvore predstavljaju reklame (nazivi proizvoda i proizvodaca te
pros$ireni dio reklame) stranih trZita prenesene na trZifte Ruske Federacije. Problem
nastaje na ortografskoj razini zbog nekonzistentnosti u upotrebi éirili€noga pisma i
oznadavanja palataliziranosti glasova.

Kljucéne rijeci: ortografija reklamd, engleski, ruski, ortografska adaptacija.

Jezi¢ni pravopis kao svaki popis odredaba i propisa (,,Pravopis je skup pravila koja
odreduju na koji ¢emo nain upotrebljavati pismene znakove pri pisanju.”, Pravopisni
privucnik, 2004:7; ,,Skup pravila za ispravno biljeZenje rijeci nekog jezika, koriStenjem
odgovarajuCeg sustava znakova; ortografija.”, Ani¢, 2000:847) predstavlja proskripciju
(,,Pravopis tako propisuje da se npr. pise 6n biis bratom ...”, Bari¢ i dr., 1990:36) i restrikciju
samovolje pojedinca radi snalaZenja kolektiva u svakome pisanom materijalu. Ljudska se
zajednica razvija, a jezik se mijenja kao i naéin njegove vizualne prezentacije. Pravopis treba
slijediti drustvene i jezi€ne mijene (,,S razvojem knjizevnog jezika razvijaju se 1 njegove
pravopisne i izgovorne norme. Taj je razvoj u odredenoj mjeri uvijek borba staroga s novim.”,
Bari¢ i dr., 1990:37), neovisno o brzini kojom se one odvijaju.

Reklame su izvrstan pokazatelj stanja drustva i jezifne osjetljivosti; oslikavaju
neuskladenost norme i pravopisa te socioloskih prilika. Otvorenost svjetskoga trziSta i
sklonost pojedinca-potrofaca k ponudama razlicitih proizvoda zasjenjuju ideju primata
nacionalnoga jezika i ustaljenoga reda u pravopisu. Ekonomija i marketing Ruske Federacije
reflektiraju takvu situaciju: nevjerojatan je nacin supostojanja engleskoga jezika u sferi
standardnoga ruskog — anglicizmi se ¢ak zadrZavaju u izvornom obliku, pisani latini€nim
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pismom. TrZi§na pravila nisu uskladena s jezi¢nima. Oglaavanje zapadnjatke ekonomije
podvrgnuto je pravilima engleskoga jezika; zapadnjadka ckonomija, prenesena na strano
trZiSte, prisiljena je prilagoditi se uvjetima poslovanja postkomunistitkoga trzi§ta, engleski
se jezik tomu odupire: u primjerima koji se obraduju u &lanku postoji cijela skala razli¢itosti
u (ne)prilagodbi engleskih rijedi; analiza se kreée od reklame s izvornim anglicizmom na
latinici do njegove potpune prilagodbe ruskomu jeziku i pismu (éirilici) prema osnovnim
fonoloskim =zakonitostima ruskoga jezika, palatalizachi i redukciji (pritom je samo
palatalizacija oznadena na pismu; redukcija je potvrdena tek kod televizijskih reklama);
izmedu tih krajnosti nalazi se niz varijanti (ne)prilagodbe analiziranih prema radovima
Rudolfa Filipovi¢a i Antice Menac (v. popis literature).

Primjeri su (izvor reklam4, sakupljenih u oZujku i travnju 2005. g. u Petrogradu, Ruska
Federacija, naveden je uz pojedini primjer) preuzeti u izvornome grafi¢kom obliku zbog
prvoga i najuoCljivijega utjecaja engleskoga jezika na ruski u sferi pisma — mije§anja dirilice
s latinicom; analiza na ortografskoj razini podijeljena je prema razini prilagodbe anglicizma
(uz ostale, francuske rijedi, stavljena je napomena} u reklami u kojoj se nalazi:

1) kembiniranje ruske ¢irilice i latinice.

Kako je oko naviknuto (,,JIuceMennsiit 43plk — Haubollee XapaKTEpPHOE BEIPAKEHHE
obmwero a3pika.”, Vendryes, 2001:299) ili samo na ¢éirilicu ili samo na latinicu (a ne na
mijeSanje ¢irilice i latinice, iako postoji i primjer za to — v. newgporm — odjeéa za trudnice),
automatski primjecuje strano tijelo unutar udomadenoga, konvencionalnoga pisma. No 1
Hrvati dopustaju sebi umjetniclu slobodu, rabeéi grafeme koje je sluZbena gajica odbacila:
»~Blue iz American Expressa” (reklama Privredne banke Zagreb); ,,.Crazy boje”; ,,Umetanje

extenzija od prirodne kose” (Frizerski salon). 1 1;

2) istovremena uporaba (u istoj reklami) naziva proizvoda i na éirilici i na latinici
~ v. Holsten — Xonocmen; Garnier — apnvep; Golfstream — Ionsgpempun.). 12

Ovi su primjeri idealni za usporedbu najkarakteristicnijih elemenata ruskoga fonoloskog
sustava (Filipovié, Menac, 1993:67). U ovome je to slucaju palatalizacija, prisutna u svim
primjerima, iako taj jezidni zakon nije vise toliko striktan u svojoj primjeni zbog utjecaja
stranih jezika s kojima veéi broj govornika dolazi u dodir. Primjeri Jybrs3xcmenuin i
Henman Light; Yrempa-Jludmunz i Yampa Jaiim potvrduju zakljucak 3.5.4.2.1 Filipovié,
Menac (2005:34) da do palatalizacije glasa /I/ dolazi na kraju rijeci ili u svedini ispred
suglasnika, ali da do palatalizacije isto tako ne mora doéi kod novijik posudenica (isto, 35.).
Isto tako ova skupina primjera obuhivaéa u sebi i prvu definiciju nepostojanja adaptacije
i drugu u kojoj ortografija prati izgovor modela (Filipovié, Menac, 2005:16), I 3. Ostali
primjeri podlijeZu adaptacijskim razinama razradenima i prihvacenima u ¢lancima Rudolfa
Filipovi¢a i Antice Menac, pri éemu imamo sludajeve kada ortografija:

3) prati izgovor modela. I 3, kada je
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4) ortografija jednaka ortografiji modela. I 4 te u sluéajevima kada su

5) suglasnici palatalizirani. I 5; u posljednju je kategoriju vrlo nezahvalno svrstavati
primjere jer se zanemaruje ostatak rije¢i koji je Cesto prilagoden prema jednoj od @

preostalih kategorija (v. primjer sunocarxyus).

1 1 Kombinacija éirvilice i latinice.

a) U reklamama je ostavljen naziv proizvoda u izvornome latiniénom obliku, dok je ostali
dio reklame preveden i prilagoden ruskomu jeziku; svi primjeri potpadaju pod indeks I
I

1. Crudra na Peugeot 307 50 000 p. TV,

Iako postoji i prilagoden oblik francuskoga prezimena kao naziva proizvoda — ITEXKO [pz6],

Celca je upotreba izvornoga francuskog oblika.

2. Becna e cmune Toyota. Buigensiica ¢ Toyota RAY 4. Ulica, Bol’§oj pr. PO.
Pismo ne potvrduje redukciju [t"j6t].

3. Honda. Adaxemomopc. Ulica, N. Makarova.,
Drugi dio reklame predstavlja sloZenicu — sklop francuskoga i engleskoga izvora. Svaki je
dio prilagoden izgovoru modela, I 3.

4. Hpu noxynke Ford Focus — nodapox. Ulica, Bol’Soj pr. PO.
Naziv proizvoda ostavljen je u izvomom obliku, bez dodavanja imenitkoga nastavka za
genitiv jednine.

5. Kynuws 4 wunot Michelin Energy — nonyuuws nooapox. Ulica, S”ezdovskaja ul.
Niti jedan od dva (francuski, Michelin + engleski, Energy) spojena oblika nije ortografski
prilagoden.

6. Komnnercuotii annapam gomomepanuy “'Vaschiight”. Novine, Panorama, N° 10.
Naziv proizvoda ostavljen je u izvornom obliku.

7., Hocu Libresse. TV,
Prvi je dio reklame preveden na ruski jezik, dok je naziv proizvoda ostao u izvornom
obliku.

8. Pentium [V-2. 8 Ghz + Monumop 17”. Novine, Panorama, N° 14.
Dio naziva raunalnoga sklopa ostavljen je u izvornom obliku, a dio je prilagoden ruskomu
pismm, I 5.
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9. WAP-ccuiara. Novine, Panorama, N° 9.
Dio sintagme koja predstavlja ponudu mobilnih telefonskih mreZa ostavljen je u izvornom
obliku, a drugi je dio preveden na ruski i napisan ¢irilicom.

10. But noayuume SMS- cewviaxy. Novine, Panorama, N° 9.
Sintagma je prilagodena kao u primjeru pod brojem 9 (ruski je dio u akuzativu jednine).

11. I-FREE. Byds ceoboonvim. Novine, Panorama, N° 11,
U engleskoj je sintagmi stavljena crtica kao poveznica; sintagma nije doslovno prevedena na
ruski jezik.

12. Banwoscxue xapmer Visa, Mastercard, Cirrus/Maestro. Novine, Delovaja nedelja, N° 7.
Sintagma ,,bank cards” prevedena je na ruski jezik.

13. C ‘Rosengarten’— gwl xydeeme. Novine, Panorama, N° 9.
Proizvod je ostavijen u izvornom obliku bez prilagodbe morfoloskom sustavu ruskoga
jezika.

b) U reklamama je ostavljen izvorni naziv tvrtke na latinici, ostali je dio preveden i
prilagoden ruskomu jeziku; svi primjeri potpadaju pod indeks I 1:

1. Raden cmomamonoezus. TV.
Samo je naziv vrste djelatnosti prilagoden ruskomu jeziku.

2. Hewman Light — Cmomamonozuyeckas kaunuka. Ulica, Gat¢inskaja ul.

Pridjev zubni prilagoden je prema izgovoru modela — nema palatalizacije sonanta u krajnjoj
poziciji. Light je ostao netaknut kao potpuna tudica: ,,Light — opposite of heavy™, 1 3;

To.

3. Garnier — xonop usuepanc. TV.
Cijela je reklama prilagodena na tri naéina: prva je rije€ ostavljena u izvornom obliku, druga
je prilagodena prema ortografiji modela, a tre¢a prema izgovoru modela, I4; 1 3.

4. Vaevmpa-JTugpmunz.Garnier. TV.
Engleska sintagma ultra lifting prenesena je u ¢irilicu uz crticu. Drugi dio sintagme pocinje
velikim slovom. Obje rijedi sintagme podlijezu palatalizaciji, I 5+4; 1 5.

5. IDhons Dxemenun kepamuost A. L’ Oreal. TV.
Rije¢ double prilagodena je prema francuskom izgovoru [dubl], uz palatalizirani krajnji glas,
rijed extension prema engleskom [1k’stencn], uz iznimku prvoga glasa koji je prenesen prema
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ortografiji modela, I 1+3.

6. newghorm — odescda u benve Ona bepemennvx. Novine, Panorama, N° 9.
Marketinski je zahvalna i asocijativia upotreba éiriliénoga grafema f koji svojim oblikom
podsjeca na trudnicke trbuhe.

7. Belwest omnruunas napa. Novine, Peterburgskij telezritel”, N° 12.
U primjerima 7, 8 i 9 u izvornom obliku ostaje iskljuéivo naziv proizvoda; objasnjenje (8iri
dio reklame) preveden je na ruski jezik i prilagoden ruskoj ¢irilici.

8. Baon-Casual — Tpaduyuonnas odexcda ons scumeneti meeanonomicos. Ulica, Bol’Soj pr.
PO.
Rije& megalopolis podvrgnuta je palatalizaciji, I 5.

9. Active — Yuusepcanvnas xompopmuan odexcoa. Ulica, Bol’Soj pr. PO.
Naziv robne marke ostavljen je u izvornom obliku, napisan latinicom.

10. “Teoit reQuest 6yoyupemy!” Bedywan amepuxanckas It-xomnanun Quest Software
omeeyaem Ha 3anpockl MoRoOLIX U Mananmauesix cneyuanucmos. Novine, Gaudeamus,
N° 9.

Naziv proizvodada ostavljen je u izvornom obliku.

11. Jomawmnii meamp LG. Novine, Metro, 10. 3. 2003.
Ruska sintagma prevedenica je engleske home theater.

12. Mysvikansustit yenmp LG. Novine, Metro, 10. 3. 2005.
Sintagma music fower ili &3¢, kmji oblik sfereo prevedeni su ruskom inaicom.

13. Budeomaznumogorn Daewoo. Novine, Metro, 10. 3. 2005.

Video recording system, hrvatski videorekorder, u ruskome je preoblikovan u videomagnitofon
prema starijem obliku snimanja audickaseta.

14, Tenesusop Rolsen! Novine, Metro, 10. 3. 2005.

Naziv proizvoda¢a u primjerima 14, 15, 16 i 17 ostaje u izvornom obliku; vrsta proizvoda
izraZena je ruskim rije¢ima.

15. Hurecoc Rolsen! Noving, Metro, 10. 3. 2005,

16. Vmuoz Vitek. Novine, Metro, 10. 3. 2005.

17. Dnexmpouaiinuk Binatone. Novine, Metro, 10. 3. 2005.
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18. Geers Axycmura — cayxoewie annapamst. Novine, Panorama, N° 10.
Rije€ Acoustic u nazivu tvrtke prilagodena je ruskom i podlijeZe palatalizaciji, 1 5.

19. Konduyuonepwvi. Benmunayus. Hpodaoica, docmasxa, monmanc. Hitachi no yene LG.
Novine, Astok Press, N° 13.

Reklamni nonsens? — Reklamira se jedan proizvod uz spominjanje naziva konkurentske

tvrtke.

20. Kids Travel mypgupma SPb. Novine, Panorama, N° 9.
Uz naziv tvrtke u latiniénom obliku ostavljen je i skraéeni oblik grada Petrograda.

c¢) Naziv proizvoda i tvrtke ostavljeni su u latini¢nom obliku; svi primjeri potpadaju pod
“indeks I 1:

1. L’Oreal nabop Revitalift. Novine, Panorama, N° 9.
Uz neprilagodene rijedi nazivd tvrtke i proizvoda, uporabljena je i ruska rije¢ nabor
— (,,COBOKYIHOCTS IIpeMETOR, 00pa3yIoMX HeuTo Henoe, noatop”™).

2. 3eonume e Oriflame JTugpmarxmus PRO Vischy. Novine, Panorama, N° 14,
Naziv proizvoda ostavljen je u izvornom obliku, kao i dio naziva proizvoda — prvi dio je
prilagoden i palataliziran, I 5.

3. Kyxownwiii kombaiin Essence. Philips. TV.
Multipraktik je preveden ruskom sintagmom, a naziv proizvoda i proizvodada ostavljeni su
u izvornom obliku.

4. Jlacka 6anszam Perwoll, Henkel. TV.

Ono §to je u engleskome fabric softener, a u hrvatskome (prvi stupanj elipse, v. Filipovié,
Menac, 2005:63-64, 5.2.1, ostalo je prevedenica) - omeksivag, dok ruski ima svoju sintagmu:
JIaCKa — NPOAGLEHUE HEJNCHOCTY, HEJICHOe OMHOWeHUe, Batb3am — 2yCmou Oyuwucmelll cox
uz (...) cmon; yenumensnoe cpedcmeso (isto). Banszam — 2ycmasn Oyuucmas Hudkocnis, uz
(...) emon.

5. Hocaeonss modene LPG keymodule. Novine, Panorama, N° 13,
Naziv modela koji se reklamira kao novitet na trZistu i naziv njegova proizvodaéa ostavljeni
su u izvornom obliku.

6. “Boneews 3a 3enum?! He nonan Ha cmaduon? Cmompu Panasonic, 3enum — Yemnuon!
Kaoxcdomy noxynamemo nodapox dopoeoit! Hlapdh cune-6eno-zonyboii!” Mup Texnuiu,
Novine, EkstraBalt, Reklamnoinformacionnyj eZenedel’nik, N° 11,

Naziv tvrtke, kao metonimija, predstavlja i naziv proizvoda, televizor te sam naziv tvrtke.
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7. Hugo Boss — apomam 0as myxewur. Ulica, Moskovskij pr.
Rije¢ aromat nije prevedena rijedju parfem (,,Ayxu — mapdroMepHOe CPEACTBO™).

Kozmeti€ki pribor izraZen je ruskim rije¢ima ili posudenicama koje su ve¢ otprije u uporabi
u ruskome jeziku.

8. Dove, Habop-wamnyns + bareaam morouxo. Novine, Panorama, N° 9. @

d) Dio reklame ostavljen je nepreveden, satuvan je anglicizam; svi primjeri potpadaju pod
indeks I 1:

1. New! ovuyenue opzanuzma. Novine, Panorama, N° 10.
[nju:] ([nju: US nu:]) — ostavljeno je u izvornom obliku.

2. New! Conb npomue acmmut. Novine, Panorama, N° 11.
Razlika od gornjega primjera u redenici je koja slijedi anglicizam (prenesen u izvornom
obliku); rije¢ poéinje velikim slovom,

3. Kouxypc “SMS — pexopd” om mcyprana “Beemupnuiii Cnedonwim”. Novine, Panorama,
N° 10, 13.

4. Boodumenw kam, “B”, “C”. Novine, Astok Press, N°© 13,
U izvornome obliku ostavljena su medunarodna slova-simboli vozackih kategorija.

5. Call-Ifenmp (Cepeuc-Hrngopmayus — Yenyeu). Novine, Predprinimatel’ Peterburga, N°
7.

Naziv sintagme djelomi¢no je preveden rijedju centar koja otprije postoji u ruskome jeziku.

6. Buwibepume u nonyyume HI-FI mexnuxy. Novine, Panorama, N° 16.
Drugi je dio sintagme HI-FI technics prilagoden ruskomu jeziku.

7. Cmyodenuecxuii PR-myprup. Ulica, Bol’8aja RaznoCinnaja.
Naziv djelatnosti ostavljen je u izvornom obliku koji se izgovara prema skracenici naziva u

jeziku-modelu, T 1+3.

8. Hem naaua na week-end? Bocnonszyiimecs nawum. Novine, Delovaja nedjelja, N° 7.
Izvorni oblik rije¢i week end naruen je dodavanjem crtice.

¢) Naziv tvrtke prenesen je u izvornom obliku na latinici:
1. Modern Travel. Novine, Astok Press, N° 13,

1. Indeks nula oznaéava nepostojanje ni minimuma adaptacije — 1 o.

309




Z. Celié: Ortografska analiza u ruskim reklamama, 303 —317 Strani jezici 34 {2005), 4

=

310

1 2 Istovremena uporaba (u istoj reklami) naziva proizvoda i na Civilici i na latinici.

a) U primjerima se pojavijuje usporedna kombinacija izvornoga naziva proizvoda/tvrtke
pisanoga latinicom; ¢iriliéni je oblik fonologki prilagoden ruskomu jeziku te ispisan
¢irilicom; na taj je natin saCuvan izvorni oblik za novo trZifte, a usporedno je ponuden
model izgovora i pisma za potrofade koji se ne sluZe engleskim jezikom u govoru i
pismu. Svi primjeri potpadaju pod zajednicki indeks I 2.

1. Xonwcmen — nueo ona nacmosujezo omowixa. Holsten. Ulica, Ul. Blohina.
Palatalizacija kao dopunska artikulacija sonanta /I/ potvrdena je na pismu, I 5; 1 1.

2. Golfstream. I'onsghempunm. Ulica, Bol’Soj pr. PO.
Kao i u gornjem primjeru pismo potvrduje da je glas /I/ palataliziran, I 1; I 5.

3. Cempb mebenvruix yeumpos Great I'peiim. Novine, Panorama, N° 14,
Ruski je jezik polukonsonant [i] iz engleskoga izvornika izrazio grafemom # &ija fonetska
vrijednost predstavlja najblizi ekvivalent engleskomu glasu, [3; 11,

4. Hem Bpuooc banx / East Bridge Bank. Novine, Predprinimatel” Peterburga N° 7.
Ruski oblik reklame prilagoden je u prve dvije rije¢i prema izgovoru modela, a u treéoj
prema ortografiji modela, I3;13;14; 11

5. Azenmcmeo nedsuscumocmuy HUT — Newlt Novine, Astok Press.

Sanktpeterburgskaja reklamno-informacionnaja gazeta, N° 13.

Dva engleska sloga zamijenjena su jednim ruskim: rije¢ new preoblikovana je u glas » na koji
Jje, nakon palatalizacije, nadovezan slog it; na taj je nadin stvorena nova rijed (ne #ums — nit,
konac), I 5 (izgovor krnje rijedi).

6. Aii-kracc — I class. Novine, Astok Press, N° 13,

I symbol for Roman numeral 1”; ruska inadica iskljutuje mogucnost da sintagma predstavlja
Jirst class (termin predstavlja reklamu za $kolu stranih jezika). Nejasna je upotreba crtice.
3;11.

7. Tom's Haus — Tomc xayc, azvikoeas wixona. Novine, Astok Press, N° 13,
Apostrof u znadenju posvojnosti izostavljen je u ¢irili€noj verziji; prilagodba rijedi house
{[havs]) prati ortografiju modela. I3;11.

b) Izvornijenaziv tvrtke pisan éirilicom na ruskome jeziku i preveden na engleski i latini&ko
pismo; obje su sintagme uskladene prema normama pojedinih jezika; primjer je ozna&en
indeksom I 2 jer istovremeno daje latiniéni i éiriliéni oblik u istoj reklami:
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1. Russian Visa — Pyccrkas euca. Novine, Panorama, N° 6.

1.1 1+0.

1 3 Ortografija prati izgovor modela. @

Engleski fonemi su zamijenjeni ruskim. Primjeri su ozna&eni indeksom I 3:

1. Buz aany cyn. TV.
[big], [I"ntc], [su:p].

2. Jlatighbpatimunz. Novine, Panorama, N° 9.

Izvori engleskoga jezika navode glagol u obliku brighten, odnosno brightening (,,Brighten
— OYHINATH, MOJIHPOBATH, IPHAABATE ONECK; MPOSCHATRCS; yioydarscd.”), I 3 prema ruskom
obliku.

3. Kpyuser — yuxeno. Novine, Panorama, N° 9.
Englesko /w/ prilagodeno je pomoéu dva samoglasnika. Prva je rije¢ prilagodena prema

izgovorn modela Iz

4. “Yopnd Tpaesnep” cpouno mpebyiomcs npomoyvmepwl 1oHowu u Oegyuiku. Novine,
Gaudeamus — gorodskaja studenceskaja gazeta, N° 9.
Polukonsonant /w/ prenesen je vokalima (ne dvoglasnicima) /u/ + /o/.

5. Kommedae — wbunetinas ssicmaska. Novine, Delovaja nedelja N° 7.
Englesko [d3] izraZeno je na pismu grafemima o 1 ac.

6. Hemnaiin. Novine, Astok Press, N° 13.
Engleski su fonemi zamijenjeni ruskim fonemima, ne grafemima (east ~ wcm).

7. Bowmyp! Novine, Astok Press, N° 13.
Bontour — francuski izvornik uvjetuje izgovor: [bontu:r].

8. I'anaxmuxa gumuec-yenmp. Ulica, Zdanovskaja ul.
Rijed fitness prenesena je prema izgovoru modela, fitness, [fitnos].

9. Peanumu-utoy ffom 2. Ileppadg pecHa, THT. TV.
Reallity ([r1°¢1811]) se u ruskoj verziji pojavljuje u prva dva sloga prema ortografiji modela,

ostatak je prilagoden prema zakonu palatalizacije u ruskome jeziku, I 3+5.

10. Juepax Aupu — daccewman cyneprpem ona auya. Novine, Panorama, N° 10.
Naziv je tretmana prilagoden prema izgovoru francuskoga modela, desséchement, [desegma],
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11. Kocmemura. axccecyapur.
U ruskoj je inacici geminata -cc — prilagodena prema francuskom izgovoru, ali na pismu su
ostavljena oba grafema, bududi da je pridodan i glas [k], I 4+5; 1 3+4.

12. Komgpopm-mpeiio. Ulica, 5-ja linija VO.
Sintagme u primjerima 12 1 13 povezane su crticom,

13. Mezagon-naiim. B nodapox 5 8. Ulica, Nab. Makarova.
Ostavljena je oznaka za ameri&ke dolare, I 1.

14. “Busnec I'pyn”. Novine, Delovaja nedelja, N° 7.
Postojeca ruska rije¢ Zenskoga roda, gruppa, nije ovdje nametnuta stranome izvoru: groupe,
Is.

15. Hpembepnoiii yur-3n0. Novine, Panorama, N° 10.
Kao iu primjeru 12 i 13 crtica povezuje dvije rijei (u 15. primjeru dvije rijedi predstavljaju
jedan pojam), I3+s.

16. Tpseanuna myponepamop. Novine, Astok Press, N° 13,
Grafem » upucuje na nepalatalizirani izgovor rijeéi.

I

Rije¢ je prilagodena prema ortografiji modela. Engleski je fonem zamijenjen ruskim. Primjeri
su oznaceni indeksom I 4;

1. Becm Tpesen. Ulica, K. Griboedova.
Engleski polukonsonant /w/ zamijenjen je u ruskome potpunim konsonantom /v/; druga je
rije¢ prilagodena prema izgovoru modela, I 3.

2. Aopoepune Hotter. Novine, Metro, 10. 3. 2005.
Prvi je dio rije¢i derogrill — aero, prilagoden pribliznom supstitucijom fonema; grifl je i na
pismu obiljeZen palatalizacijom. I 4+5; I 1.

3. Vampa Haiim. TV.
Primjer slijedi dijelom ortografiju modela, a dijelom izgovor, I 3; nema palatalizacije.

4. Buicmpwiil demoxe. Novine, Panorama, N° 9.
Detoxication (,,Detoxication — BbITpe3BNeHYe, NETOKCHKALHA) preuzet je u razgovornome,
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skracenome obliku detox ([di: ‘t'ks]). I 4+3.

5. Kpyuswl — yurend. Novine, Panorama, N° 9.
Prva je rijed prenesena prema pisanom obliku modela (cruise), druga prema izgovornom
([wik:end]), I 3. @

1 5 Palatalizirani suglasnici.

Ortografija odgovara izgovorn modela uz palataliziranost glasova. Primjeri su oznadeni
indeksom 1 s:

1. “FOnuon xaunux” — meduyuncxuii yenmp. Novine, Panorama, N° 10.
Rijeé cfinic nije zamijenjena rijedju Minika.

2. Bepuenn. TV.
Omekgivad rublja; inage izvornoga naziva Silan; palatalizacija je prisutna samo na kraju
rijedi.

3. [enu. Kauecmso Henkel TV.
Prasak za pranje rublja; inade Rex - potpuna promjena naziva za proizvod; zakon palatalizacije
po$tuje se u drugome slogu naziva proizvoda.

4. Koppexyus chopm 2y6 u kpynuelx Mopugun npenapamamu “Pecmunaiin”, “Iepnatin”.
Novine, Panorama, N° 10.
Obje rijedi podlijezu palatalizaciji, T 3+5.

5. Tapuvep — yaempa aumune, TV,

Naziv tvrtke na pismu je prilagoden ruskomu fonolo§kom sustavu i nalazi se na prvome
mjestu u re€enici. Sintagma u/tra lifiing nije povezana crticom, a obje rijeti pofinju malim
slovom.

6. Yasmpa — Jlugpmune, Garnier, TV.

Naziv tvrtke (istovjetan kao u 5. primjeru) ostavljen je u izvomome obliku; nalazi se na
posljednjem mjestu u re€enici i nije povezan crticom s ostatkom reklame kao u gornjem
primjeru, I 1.

7. Jleou Tpasen. Novine, Astok Press, N°® 13.
Prva rije€ podlijeZe zakonu palatalizacije, druga ne — na to upucuje i grafem 3, I 3.

8. DVD — naeep Panasonic. Novine, Metro, 10. 3. 2005.
Naziv vrste videosnimada ostavljen je u skraéenom obliku na latiniei, I 1.
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9. Momoryismugamop Munumerc 202, Janusa. Novine, Metro, 10. 3, 2005.
Vrsta proizvoda i njegov naziv podlijeZzu zakonu palatalizacije.

10. Hmynene chopme. Vipenu ummynumem. TV,
U nazivu je proizvoda izostavljeno drugo m, u imenici immunitet ostavljen je izvorni oblik
Immunitas, — atis, f, 13; 1 4+s.

11. IIpecmuacnuwrii ogpuc. Ulica, N. Makarova.
U primjerima 11 i 12 rije€ office preuzeta je prema palataliziranom obliku.

12. Henmpansnutit ogpuc [Coepbanra]. Novine, Panorama, N° 9.

13. srunocaryus. Novine, Panorama, N° 9.
Prvi je dio rijedi palataliziran, [I’ip”], T 5+3.

Izvori reklama predstavljaju razlicit spektar medija: od televizijskih su kuéa ukljudene
1 komercijalne 1 drzavna televizija; hotimiéno su izostavljeni tzv. Zenski ¢asopisi, buduéi
da u njima, bez generaliziranja, gotovo polovicu svakoga izdanog primjerka predstavijaju
reklamni oglasi proizvodada stranoga porijekla. Od prikupljenoga su materijala (u oZujku
i travnju 2005. g. u Ruskoj Federaciji) odabrane reklame namijenjene razli¢itim ciljanim
skupinama potro§a¢a. Takav odmak od iskljudivoga komercijalizma trebao bi potvrditi
jezitne zakonitosti koje proizlaze iz analize citiranih reklama: nema sustavnosti jeziéne
prilagodbe reklamaé strukturi ruskoga standardnog jezika. Jedan od oblika takve nesustavnosti
jest i izostanak prilagodbe uopce, odnosno preuzimanje izvornoga oblika u sustav ruskoga
jezika, a to je najuocljivije na ortografskoj razini, gdje latinica strsi iz éirilidnoga sustava:
od 91 primjera reklama 57 ih je napisano kombinacijom ¢éiriliénih i latini¢nih grafema; od
istog ukupnoga broja 7 ih je pisano u latiniénoj i ¢iriliénoj verziji — usporedno u reklami; 1
Jje primjer pisan latinicom na engleskome jeziku, uz ruski prevedeni oblik pisan éirilicom,;
1 je primjer preuzet u apsolutno izvornom obliku, pisan engleskim jezikom i latini¢nim
pismom. Od 91 primjera tek su 32 napisana sluZbenim pismom Ruske Federacije — ruskom
¢irilicom, dakle, manje od polovice. Namece li, prema tomu, trziste dovoljnojake argumente
za zamjenu Cirilice latinicom (v. primjer ,,Bodumens xamezopuu B, C7)? Nedosljednost
pokazuje i fonoloska razina koja se odraZava i u ortografskoj razini: jedini je zakljudak da
nikad ne znate kada ¢e doéi do palatalizacije i koji ée se glas u kojem slogu palatalizirati
te kada ¢e to biti izraZeno na pismu. NajéeS¢e se palatalizacija javlja u krajnjoj poziciji
rije¢i, dok ostatak ne podlijeZe dopunskoj artikulaciji. Problem nedosljednoga ozna¢avanja
palataliziranosti na pismu najbolje predstavljaju primjeri s engleskom rije&ju u/tra: primjer
Yampa Jaiim (1 4, 3) odgovara izgovoru modela, dok je glas /I/ u primjerima yampa / yavmpa
(I5, 5, 6) palataliziran.

Problem predstavlja i (ne)prilagodba engleskoga polukonsonanta /w/ ruskomu jeziku;,
javlja se u 9 od 91 primjera: u primjerima rew! (1 1d) 1, 2); newghorm. (11, b) 6); week-end.
(I 1, ¢)15) grafem je ostavljen u izvornom obliku, u primjeru yopso. (I, 3 4) zamijenjen je
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grafemima i 0; u primjerima yux-and. (I, 3 15, 14, 5) grafemima # i i (vokal /i/ stegnut je u
jedan slog); u primjeru secm (1 4, 1) grafemom (i konsonantom) v; u primjeru HHT — Newlt
(12, a) 5) izbaden je iz pisma (i izgovora) i predstavlja novi slog.
Engleska rijeé travel izraZena je na pet naina — travel (1 1, €) 1) izvornim latini¢nim
oblikom; u primjeru mpesen (1 4, 1) grafemima koji upucuju na palatalizaciju glasova /r’/ 1/ l@
1°/; u primjern mpase (1 5,7) s nepalataliziranim slogom {tre] i palataliziranim slogom [v'el];
u primjeru mpasanep (I 8, 4) bez palatalizacije glasova i u primjeru mpaeaauna (1 3, 16) s

palataliziranim glasom /1°/ Zbog novoga vezanog morfema u ruskome jeziku.

Engleski pojam konca tjedna, izraZen dvjema rijeSima week end, prilagoden je na tri
na&ina: u primjeru week-end. (I 1, ¢)15) izvomi oblik preoblikovan je dodatkom crtice
(vjerojatno kao grafigke asocijacije kako se radi o jednome pojmu); u éirilitnome primjeru
yux-310. (13, 15; kao jedinom obliku koji navode Filipovié¢, Menac, 2005: 30, 55) takoder
postoji crtica; rije& end napisana je grafemom koji eliminira palatalizaciju u izgovoru, za
razliku od primjera yuxend (I 4, 5) u kojem crtica ne postoji; pojam je izraZen jednom rijecju,
rijed end napisana je grafemom koji upucuje na palataliziranost prethodnoga suglasnika.

Prema tomu, jeziGnih pravila nema — podredena su pravilima trgovanja i promidZbe
proizvoda koji nameéu engleski jezik u ruskome obliku: ,(...) He mMes mpocTeHmmX
cBeneHmit 06 aHMHMICKHX CIIOBaX, TPY/IHO NOHATH pekiaamy...” (Timofeeva, 1995: 5).
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AN ORTOGRAPHIC ANALYSIS OF ANGLICISMS IN
: | RUSSIAN COMMERCIALS :

Summary: | @

Paper shows the analysis of the adaptation of new words, mestly English, into the
Russian language system. _ ' '

The words are taken from foreign commercials shown in Russian Federation (taken
from TV, newspapers, street). Words are analyzéd on orthographic level. The main |
conclusion is: there is no generalized rules of adaptation; language rules are determined
by demands of the market, which prefers English language and Latin letters.

Key words: commercial orthography, English, Russian, orthographic adaptation.
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