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NOVI RUSKI YVOKABULAR REKLAMNOGA
PORIJEKLA @

Zeljka Celié*

Filozofski fakuitet, Zagreb

Interferencija izmedu standardnoga jezika i Zargona moguéa je u ruskome jeziku,
jer su isti govornici istovremeno govornici i standardnoga jezika i Zargona — $kolarci
i stndenti, socijalna podskupina koja se formalno obrazuje (standardni jezik), a
medusobno govori zajedni¢kim nacionalnim jezikom preoblikovanim nenormativnim
vokabularom (Zargon). Rad razmatra moguénosti §irenja granica Zargona u standardni
jezik na specificnome materijalu dijela Zargona ruskoga jezika stvorenom prema
tekstovima svjetski poznatih reklamnih poruka. Materijal je zanimljiv jer je, naZalost
ili nasreéu, globalno pozrat. Poznat je reklamni tekst, njegov vizualni prikaz Kkoji se
testo prenosi na profireno znadenje rijefi; poznati su nazivi robnih marka, nova je
njihova uporaba u novome okruZenju, njihova je aktualna uporaba nepobitna, upitna
je njihova daljnja uporaba u novome, ali i izvornom znacenju.

Kljucne rijedi: Zargon, standardni jezik, novi vokabular, reklame

Uporabu odredene rijedi i njezinu uéestalost u standardnome jeziku odreduju jezikoslovci;
odabir rijeli i stupanj uporabne u€estalosti unutar Zargona ovisi i 0 prosje¢nome govorniku,
Jjezikoslovnome neprofesionalcu. Vokabular prosjeénoga govornika raznolik je jer su mu i
izvori razli¢iti. Utjecaj je izvord na govornika, a ponajvise su to mediji, najée¥ce neosvijesten,
Egzistencija je masovnih medija potpomognuta promicanjem komercijalnih proizvoda.
Komercijalne proizvode prati tekst koji se, kao zastitni znak i predstavnik pojedinoga
proizvoda, najjednostavnijom metodom ponavljanja rijedi i izraza, pojavljuje u razli¢itome
spektru medijé. Ulestalost odredene rijedi, odnosno, njezina medijska eksponiranost, aktivira
govornikovu memoriju — pohranjuje se ideja o potrebi kupnje proizvoda. Daljnji je stupanj
stvaranje asocijacija vezanih uz reklamni pojam koji se u Zargonu — prijem¢&ivijoj okolini (ne
prepoznaje ogranienja standardnoga _]eZIka) prenosi i na druge Zivotne pojave. Posljedica je
stvaranje novoga jeziénog materijala. Zargonska je okolina ograni¢ena prostorom, vremenom
1 kulturom; nazivi proizvoda u suvremenome svijetu, zahvaljujuéi globalnomu marketingu,
nisu striktno ograni¢eni gornjim trima odrednicama; ogranieni su nepoznavanjem reklame
koja donosi odredeni pojam. Tek nepoznavanje konteksta reklame utjede na nejasnocu
novoga znacenja reklamnoga pojma u uvjetima Zargona.
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Rusko trZiste poznaje komercijalne oglase istih [svjetskih] proizvodaéa poput hrvatskoga
— reklamni su slogani identiéni. Razlika je zaledivanje Zargonske uporabe reklamnih
pojmova u novome znaéenju — uvriteni su u popis novih izraza i tiskani kao Razgovorni
riecnik ruskoga Skolskog i studentskog Zargona (Walter et al., 2005).

U rjedniku (od pribliZzno 5 000 rijeéi) 34 predstavljaju nazive svjetski poznatih proizvoda
i proizvodaca, udruga i osoba koji predstavljaju zastitne znakove (tzv. brandove’) ili se vezu
uz svijet medija i tzv. Cyber Space® (koji se preklapa s ruskom frazeologijom u jednom od
primjera) te nazive lanaca dudana, klubova za odrasle, sportskih klubova i kafiéa. Dva su
naziva ruskih proizvodaca, stoga nisu, zbog neprepoznavanja konteksta, uvrsteni u analizu’.
Osnovno je znadenje nazivi i slogand profireno u 8kolskoj 1 studentskoj okolini. Uza svaki
se pojam daje i njegov kontekst, odnosno situacija u kojoj je rije¢ uporabljena i ujedno
okarakterizirana kao $aljiva (27 primjera od 34, dakle najce§ca uporaba reklamnoga pojma),
Saljivo-pozitivna (2/34), Saljivo-ironiéna (4/34) 1 prezriva (1/34). Rijeéi su uporabljene u
kontekstu $kole, u prostornome znacenju (nastavne prostorije i nastavna pomagala) i unutar
nastavnoga procesa i nastavne grade, zatim u kontekstu koji predstavlja nastavnike (skupina
se preklapa s pojmovima udenici i studenti te $kolsko osoblje) i ocjene. Podskupine Cine
motivaciju Zargonizama.

I. skupina — $kola
Zastupljena je:

1) prehrambenim proizvodima: _

¢ (Danissimo) JAHHCCHMO (75), eusM., M., mryTn. 1k, [ixononeiii myanem. — Thl
rae XxuMuro 3adusan? — Kax o6p19H0 — B gaHpccuMo. — To-TO MBI XKFann, KOrga KaOHHKa
otkpoercs. (...) < M3 Texcra pexnmampr Horypra ,Jlanuccumo™: ,JIlycTe Beck Mup
HOTOKIZET ™.

o (McDonald’s — naziv tvrtke kao metonimija za prehrambene proizvode)
MAKTOHAJIBIAC, -a, M., uryni. LIk, Myoiceroti myanem. (...). (158).5

o (Dirol) IAPOJL, -a, M., myti. [k, Jupexmop wxons. Ham-to gupor — Ges caxapa, 310
YK TOUHO, OH U MATOM MOXET MOCHars. (...) (82)°.

2) kompjutorskom terminologijom:

o (e-mail) EMEJS, -u, M. / E-MDWI, -a, m. myrn. Ik, Todnuce ywumens wn
pooumeneti. Tne o6paszen? Ecte y Bac ero E-maitn? (...) <ot E-mail. (91)%,

e (Internet) HHTEPHET, -a, M., wyTi. Lk, Humepnam (kax npaguno, 8 cenbckoti
mecmuocmu). OH LKpyTol” - ¢ omuHHanguath net B HHtepHete, B IlnTamose. (...)
(112)° -

3) automobilskim markama:
a) stranim: )
e (Ferrari) @EPPAPH, veuzm., x., mymn. k. Annapam ons uucmru napxema, wsabpa.
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Crousii k ckpaduxe 3a dieppapH, HaM IO OCTANOCH 0TPaboTaTh (BO BpeMs reHepalbHo
. ybopku knacca). < Koumramuzaius HazBaHus aeroMmoOuis ,.Deppapu’” U HasBaHMA
Morotero cpeactea ,,Leppa”. (...). (293)'°

b) ruskim (sovjetskim), no opéepoznatim automobilskim markama: @
e (Zaporozec) 3SAITIOPOXKEN, -xua, M., myTn.-upoH. lk. [lixonsHuiii aemobyc. ATKabl,
BBI UCTO TAK pamKUpEITH 3a eTo? Temeps B 3amopoxkell He Baesere. (...). (101)™,

U prvoj je skupini motiviranost Zargona usmjerena s srane na prostor (dvaput zahod
te internat) i osobu (ravnatel)); kompjutorska terminologija je povezana — Internet je i
motivirajuéii motiviran (Emelja > e-mail < Internet). Podskupina kompjutorska terminologija
poklapa se s podskupinom presrambeni proizvodi zbog prostora kao objekta motivacije.
Automobilske marke podijeljene su na strane i domacde, pojmove izjednacene s kategorijama
dobroga i loSeg — strani auto = dobro sredstvo za ¢iS¢enje, domadi auto = lo§ domacdi autobus
{motivacija je presla samo na drugu vrstu prijevoznoga sredstva).

II. skupina — nastavne prostorije

Druga skupina obuhvaca;

1) ducane odjece:

e (Secondhand shop) CEKOHJI-XEHJ, -a, M., myn-upod. LIk. 1. [lfxonsruiii 2apdepod,
pazdesanxa. (...) 2. Yuebuux Ovieuiui ¢ ynompetnenuy. (...) 3. Hneeuur. (248)"2,

o (Sex shop) CEKC-INOIL, -a, m., mymn. 1. k. Pasdesanxa ¢ cnopmzane. {...) 2. Crya.
Jabopanmeras. (248)13.

2) klubove za odrasle:

e (Strip club) CTPHII-KJIVYB, crpun-knyba, m., mytn. k. 1. [ixonensiil 2apdepob,
pazdesanka. (...).2. Hxona. (...). (267)",

¢ (Striptease club) CTPHIITH3, -a, m., myz. 1k. (...). Pazdesarka 6 cropmusHoM 3aie.
(267)°.

3) sportske klubove:
o (Fitness) ®UTHEC, -a, M. mytn. k. Cropmusgneiii 3an. A 9ero (HUTHEC HE OTKPHIIH,
pazMATBCA xe Hao. (...). (295)',

4) kafice: '
o (Internet cafe): HHTEPHET-KA®E, seusm., cp., myTr. mk. Kabunem usgopmamur.
V mac B unTepHeT-Kade asa ypoka. Bor muporos B3 - xade, oxnaxo. (...) (112)".

Prve tri podskupine (ducani i klubovi) kao motiv imaju prostor — odredenu prostoriju
— Skolsku garderobu, povezanu sa sportskom dvoranom (v. podskupinu 3.). Prva podskupina,
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uz motiv garderobe kao prostorije, predstavlja i laboratorij; druga i 8kolu. Osim prostora,
skupina kao sekundarni motiv ima i pojmove udZbenik 1 dnevnik 1 na taj se nain preklapa sa
skupinom rprastavii proces 1 nastavaa grada.

IL. skupina — nastavni proces i nastavna grada
Predstavljena je:

1) televizijskim emisijama uZivo, tzv. falk show:

e (Talk show) TOK-HIOY, uenazm. O Tox wo y,.¥Y Tanu (Tany, Mému u . m.)”, mymr.,
k. Kraccuwtii wac. (...). < C UCNONb30BaHHEM UMEHH KIACCHOH PYKOBOIMTENIBHHIIEL
(277)5.

» (Show) IOV, Henam. cp., myTL.-apod. LIk, Ypox. (320).

2) prehrambenim proizvodima:

e (Chupa chups) YYTIA-YVIIC, uyma-dymca, M., mynl Cryn. Crecapnas npaxmuxa 6
undyempuanvnom mexuuxyme. Uyna-dymc — DoToMY 4TO TPaxaenibed ¢ OAH0H GonsankoH
BCE YeTHIPE Yaca — TO He Tak, 310 He Tak. (...) (314)%.

3) robnim markama:

a) parfemima;:
¢ (Chanel) -TAHDJIb, -n, x., uyT1. Cryn. (bunon.) Hosecme H. B. I'vzons ,, [llunens .

(.) (315

b) pra§cima za pranje rublja:

o (Biomax) BUOMAKC, -a, m., mymn. Ik Buonozus (yuebuwii npedmem), ypox
fuonozuu. bruomaxc — 5T0 BCeraa ,,0omplnas cTHpka®, nokpyde dmzmrm (...) < or
Ha3BaHHS CTHPANBHOTO Mopoiuka. (39)2.

¢) higijenskim sredstvima za djecu i odrasle:

e (Pampers) IAMIIEPC, -a, m., mk. 1. wytn. Tpanka, 2y6ka Ons estmupanus OOCKu. ...
Onare navmepe cyxo#! (...) 2. Hpovoxawxa (...) 3. Hepsoxnaccnux (...) 4. Lllxoavuwiii
paney. (199)5,

e (Allways) OJIBEM3, -a, M., wytn. k. 1. [ybka, mpsnxa ons CHUpAnUa ¢ QOCKU,
OnBeli3, OH Xe BIATY BIIMTHIBAET, IOTOMY H CyXOH. Y3 H3BHHHTE, BCE KaK B perIIaMe.
(...). 2. pomoxawixa, npomoxamensias Gymaza. {...). (191)%.

Nastava 1 njezina kvaliteta u trecoj su skupini motivirani medijima (TV-emisijama)
i hranom; nastavna grada i sami predmeti — robnim markama (konkretno, parfemima i
pra§cima za pranje rublja); nastavna pomagala (ukljucujuéi, eventualno, i §kolsku naprtnjacu)
— higijenskim sredstvima. Higijensko sredstvo se proteZe 1 na pojam ucenika prvoga razreda
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(Pampers = pelena), tj. sljedeéu skupinu.
IV. Skupina — nastavnici, ucenici / studenti te $kolsko osoblje

Predstavljaju je svjetski poznate @

1) osobe ili likovi igranih i crtanih filmova:

e (Freddy Krugger) ®PEJJIM, -mensm., M. O Dpennu Kprorep, npesp. Ik, 3nobuuti,
kosapuuiii yuumens. {...). < Ilo uMenn nepconaxka dbuneMa yxacos. (297)%.

¢ (Pokemon) IIOKEMOH, -a, M., myr. Tk, 1. Yuumens 6uonozuu. [lokeMOH 0GBACHAT
PO OMIOAOTBOPEHHE, MBI YIHCANHCH! (...). 2. Yuumens dusxynomyper. 8 ceromus
noxemoHa 0boraan Ha 400-merposke. {...). 3. Omauunur. (...). (218)%,

e (Pokemonica) IOKEMOHIIA, -u, x., mryTa. k. YVuumenvnuya. Yero sTo npuaymana
Bama MOKEMOHIIA — POAMTENBCKHH NeHb! PoquTensckuil AeHb TONBKO B narepe OBIBAET.
(..). (218)%.

2) osobe — brandovi® — njihova

a) imena / izgled predstavljaju zastitni znak:

e (Schwarzenegger — ulazi i u skupinu 1.) IIBAPHEHEITEP, -a, M., mymn. k.
Yuumene gpusxynomypur. (...). lllBaprieHerrep BceX Ha KPOCC COTHAI MOCIE YPOKOB. {...).
Proxnit llapienerrep — yuurens QU3KYILTypst. (...). < A, IlIBapuenerrep — W3BECTHBIH
aMEPUKAHCKHH akTEp];u Sonubunznep, HelHe — rybepraarop mtata Kanudopuus. (316)%.

ili

b) posao kojim se bave:

e (Albert Einstein) BﬁHMTEfIH, -a, M. IWyTH.-HpoH, CTyR. Cmydenm. D, DiHIUTEHH,
3aKkypuTh He Haiinérca? (...). (323)%,

e (Elvis Presley) 3JIBHUC, -a, M. my L. Cryn. Hpenodosamens snexmpomexnuxu. Moxer,
3IIBHC HaM TIOMOKCT KakoH-HuOyab ¢eiiepBepKk OpraHH30BATE, MICKTPOLIOK KaKOM-
HEOYIE? (...)(324)*.

¢ (Michael Schumacher) IOYMAXEP, -a, m., mytn. Wk, 1. Ikonsnstii wohép. 5 ¢
HalliM ITyMaxepoM HE PHCKHY B Ilutep exate. {...). 2. Vyumenv nemeyxozo asvixa.
CripocHM mymMaxepa o ero apMeHcKoM ITPONLIOM: MOXeT, OH GbL1 mnuoHoM B [epManun?
(...). 3. Vuenux nauvanensix xaaccos. Ilymaxepsl — MOTOMY HITO IIyMST Ha MepeMEHax.
(-..). Bumums, xpomato. Mens urymaxepsl B Kuiuke (y3kuii Kopuaop) cOumm. TOHMIOT, Kak
cymamenmue. (-..). (322)2,

3) osobe — kompjutorske znalce — (hacker) XAKEP, -a, m., mytwi. Mk, 1. Yuumens
ungopmamuxy. Mue 0T xakepa 10 JIHYHBIM MOTHEAM TPIOHCHE JIOMUTCH, 4 HE XOTEN0CH Ghl
JIAMEPOM BBITIAAETS. (...). 2. Yuenux, 6oikpaguiuti ¢ y4umenbcko2o Clnoad JICypHai, OHeGHUK,
mexcm koumponenoli pafomer u m. .Y Hac HeT xakepoB. Mal 3akoHOMOCHynbIe. Cebe
nopoxe. (...). (299-300)%.
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4) ekoloske udruge (i njihove pripadnike):
o (Greenpeace) TPUHIIAC, -a, M. / TPUHIIHCOBEIL, -era, M. mywr. k. 1. ,Heopuuk
Ha npuwkonsHott meppumopui. (...) 2. Yuumene axonozuu. {...). (7174

5) sportske robne marke:
e (Adidas — karakteristi¢ne po svojemu za$titnom znaku) AJUIOAC, -a, M., mryti. Crya,,
kype. Cmydenm I1I xypca 6oennozo yuunuwa (no mpém norockam na pyxase). (23)°.

Nastavnici, udenici, studenti te pomoéno osoblje predstavljeno je osobama -~ stvarnim ili
fiktivnim; stvarne osobe predstavljene su i kroz fikciju (v. Schwarzenegger) i stvarnost (ostali)
ili oboje (v. ponovno Schwarzenegger — uloge u filmovima 1 funkcija guvernera Kalifornije,
SAD); osobama vezanima uz cyber svijet i ekologke udruge. Sve su osobe sinonim za ne3to:
fiktivni likovi prenose svoje zna€ajke na stvarne osobe; stvarne osobe personifikacija su
odredene znadajke (Schwarzenegger — snaga; Einstein, hacker — pamet; Elvis — kralj, uvijek
dobra zabava; Schumacher — brza voZnja; pripadnici Greenpeacea — ekologija > biologija).
Odredeno je svojstvo osobe postalo njegovim/njezinim zastitnim znakom. U posljednjem je
primjeru zastitni znak sportske marke postao odrednica osobe: zanimanje — student vojnoga
ucilista.

V. skupina — ocjene
Predstavljena je

1) prehrambenim proizvodima:

e (Bounty) BAYHTH, Hemam., ., wyTL.-0om06p. 11Tk, Oyenxa ,, omauuno”. O! Ousts
dayatr! Yero 310 KpOKOAMIA pacmenppmacr:‘? (...) < llom RUHAHMEM pEKTAMEI
IIOKONANHOT0 GaToHumKa;: ,,bayHTH — palickoe HacnaxaeHue”. (34)%.

e (Twiks) TBHKC, -a, m., mymn. Ik, Jsodixa (oyenka). (...). [lonyann TeHKC. (...) — T
qero Takow Xxmyphiii? Jla Moii OpaTen OnsTs TBHKC [0 MAaTHKe cxBarTHiL. (...). ¢, mym. k.
CbeJl TBHKC — M TIOPS/IOK, @ OCTAIBHbIE el CUAAT, Hanparaorest. (...). (272)%.

2) kompjutorskom terminologijom:
¢ (Pentium) IEHTUYM, -a, M., myta. k. Oyenxa , namep”. KT0o NEHTHYM OTIOBHIL,

TOT U NyCTH HA OJIMMITHAIE KOPAUHTCS, a ¥ MEHA MOCHe YPOKoB ApyrHe gena. (...) < Hs3
KOMITLIOTEPHOTO Jxaproua. (206)%.

3) bijelom tehnikom:
e (Electrolux) IAEKTPOIIOKC, -a, M., yTL.-on00p. Ik, OQyenra ,, omauuno ™. Bapbxa

Ha TPy/aX TAKHE TPyCeld CIUIIA — 3MeKTPooKe 3apaborana. (324)%.

Ocjene su predstavljene ¢okoladnim prutiéima, kompjutorskim procesorom i robnom
markom. Ocjena odli¢an odredena je znaCenjem rijeci (Bounty = obilje; Pentium > pent
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> msate; Electrolux > kvaliteta proizvoda); ocjena (ne)dovoljan definirana je izgledom
proizvoda i konkretnom reklamom (Twiks).

Reklamne poruke koje su govornici izdvojili iz cjelokupnoga broja svjetskih reklama
vedinom su vezane uz osnovne Zivotne potrebe: hranu, zabavu i seks (usp. razinu ida u
radovima S. Freuda). Iz istih je poruka, osim naziva robnih marka, preuzeta i cjelokupna @
jezifna okolina — taj je, pak, kontekst semanti¢ki progiren u Zargonu: u nazivu proizvoda i
proizvodaca, te marketindkoj pozadini, dolazi do semanti¢ke ekstenzije. Dodatno znadenje
nije potpomognuto samo izvornim reklamnim tekstom, nego i vizualno (v. skupinu
ocjene. ,twiks”, pakiranje od dva ¢okoladna pruti¢a kao naziv za ocjenu dva, koja je u
ruskome obrazovnom sustavu jednaka ocjeni nedovoljan. Kontekst reklame predstavljen
je gorilom i Jjudima kao sudionicima, koji gestikuliraju kaZiprstom i srednjakom, spajajuéi
ih i razdvajajuci). Lingvisticki, karakteristika Zargonizama postaje ,,soéna ekspresivnost”
(Walter et al., 2005:8), karakteristi¢na upravo za mladenacki Zargon koji je u ovome sluéaju
»Zamrznut” na papiru i, prema Kostomarovu (1999:79), takva materijalizacija Zargonizama
vodi ih u podrucje standarda gdje se gubi spomenuta ekspresivnost. Prema tomu, ako je
Zargonizmima omoguéen ulazak u standardni jezik, ostaje pitanje koliko oni mogu trajati u
Jeziku, primjerice ocjena ,,dva” u ruskome je (usp. s hrvatskim Zargonom), osim ,,twiksom”,
izraZena i divljom Zivotinjom — labudom (str. 148.) koja je trajnija zbog prisutnosti same
Zivotinjske vrste; upravo reklamni kontekst, odnosno njezin vijek trajanja uvjetuje
razumijevanje semantiSke ekstenzije robnih naziva i, naposljetku, trajanje, aktualnost
1 udestalost uporabe Zargonizma. Trajanju Zargonizma u predstavljenome (rjeéni¢kom)
materijalu pogoduje i injenica morfoloske adaptiranosti naziva u novome znaéenju: od 34
primjera tek ih je 7 nesklonjivo, ali se unutar cjelokupnoga reklamnoga teksta prepoznaje
njihov rod (v. primjere: Saynry, naHuccHMO, HHTEpHET-Kade, Tok-1roy, deppapy, Opemtu,
moy.). Dugotrajnost uporabe reklamnoga vokabulara, ne samo u mladenatkome Zargonu
nego i u standardnome ruskom jeziku moZe potvrditi i postojanje dvaju ustaljenih izraza:
pojesti twiks, talk show kod ... (v. B3ath (cpects) TBUKC (272); TOK woy ,,Y [anu (Tauu,
Mamu ¥ 1. 1. (277)). Vrijeme ¢e pokazati hoce li oni zaZivjeti kao sastavni dio ruskoga
leksika i frazeologije.

Tiskanje materijala Zargona jedne socijalne skupine produZilo je uporabu rijedi u
ruskome jeziku; novi je vokabular, osim govornicima Zargona, namijenjen i govornicima &iji
je diskurs primarno vezan uz standardni jezik (v. Walter et al., 2005: iz recenzija na ovitku
rjeCnika: xarnaném podaxam, mudepam, npenodam, cneyam — pomoéi e roditeljima,
uliteljima, predavaima, [jeziénim] struénjacima). Pisana materijalizacija vokabulara
dokazuje da je mogué prelazak iz jednoga Zargona u drugi (iz Zargona masmedija u — ovdje
je rijec zaStiCena autorskim pravima i njezina je uporaba ogranidena — mladenacki Zargon)
te iz Zargona u standardni jezik (v. Kostomarov, 1999: 79:  ITocTosBHOE NPHCYTCTBHE
KaprOHH3MOB B THCBEMEHHBIX TEKCTaX BEET K HX ,,2aMOPKHBAHHIO, KAK OBl CTAOHIH3UPYET
UX, ONIUTEPATYPHBAS H, KOHCYHO, CHHIKAS HX JKaproHHOCTE. OTPHIBAACH OT JKAPIOHA, TAKHE
SAMHHIEI TCPSIOT CBOH OKCIPECCUBHEIH apoMatr, T. € MOTHB oOpalleHHs K HHM, H CO
BPEMEHEM MOTYT CTATE IPOCTO MPHHALIEHKHOCTBIO JIHTEPATYPHOIO crazapra.” ). Jezi¢no
se moZe tek naslutiti buduénost novoga, no dokumentiranog, oblika uporabe transferirane
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rijedi.

Hode li ista jezidna buducnost ovisiti 0 buduénosti proizvodaca i promicanju njegovih
proizvoda? 1li ¢e se uspjeti odrZati u svijesti govornika, neovisno o izvornome reklamnom
kontekstu? MozZda ¢e se odvojiti od njega i samostalno zaZivjeti (usp. hrvatske, nekad,
reklamne slogane, danas krilatice: lakSe se diSe; svako jutro jedno jaje, organizmu snagu
daje ...)?

Bez obzira na njegovu potencijalnu uporabnu kratkotrajnost, novi vokabular predstavlja
vrijedan materijal za mnogorazinsku, ali i iznimno zabavnu jezi¢nu analizu.
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Biljeke

U,.In marketing , a brand is a collection of feelings toward an economic producer. ... A brand serves to create associations and
expectations among products made by a producer. ... The psychological aspect, sometimes referred to as the brand image, is
a symbolic construct created within the minds of people and consists of all the information and expectations asseciated with a
product or service.” www. wikipedia.org.

2. The term Cyber Space started to become a de facto synonim for the Internet, and later the World Wide Web, during 1990s ,
especially in academic circles and activist communities. ... While Cyber Space should not be confused with the real Intemnet,
the term is often used to refer to objects and identities that exist largely within the communication network itself, so that a web
site, for example, might be metaphorically said to exist in Cyber space.” http:/ en.wikipedia.orgfwiki/Cyber Space.

*v, ,SokovyZimalka™ (Walter i dr., 2005:257) i ,,Tehnosila” (isto, 2005:276).

+ Danissimo: 3aljivo, skol. skolski zahod. — Gdje si bio kad si markirao kemiju? — Kao i obi&no — u danissimu. — A mi smo baj
cekali kad ¢e se kabina otvoriti. < Iz teksta reklame za jogurt Danissimo: ,,Neka cijeli svijet pri¢eka™.

¥ McDonald’s: 3aljivo, 5kol. mnski zahod.

& Dirol: 3aljivo, §kol.direktor §kole. Naj je dirol bez Secera, upravo tako, opsovat ée te bez pardona™.

" v. Menu, Emens, meos nedenn. Samo ti pri¢aj. RHFR 1, 1979:331,

¢ Jemelja / e-mail (e-posta): Saljivo, §kol. potpis nastavnika ili roditeljg. Gdje je formular? Imate i vi njegov e-mail? < prema
e-mail. .

? Internet: $aljivo, Skol. internat (u pravilu na seln). On je cool - od jedanaeste je godine u Intemetu, u Pytalovu.

1¥ Ferrari: $aljivo, $kol. stroj za GiScenje parketa; Cetka za ribanje. OtrCi &istacici po ferrari, morame o€istiti pod (za vrijeme
velikoga spremanja razreda), < Kontaminacija naziva automobila ,Ferrari” i naziva sredstva za &i§denje ,,Ferra™.

I Zaporozec: ¥aljivo-ironi¢no, $kol. $kolski autobus. Sto ste se tako udebljali preko ljeta, Zderonje? Sad se necete moéi uvuéi
u zaporozec.

2 Second hand: $aljivo-ireniéno, $kol. 1. $kolska garderoba, svlagionica. 2. Rabljeni udzbenik. 3. Dnevnik.

13 Sex-shop: Saljivo, skol. 1. svladionica u sportskoj dvorani. 2. stud. laboratorij.

H Striptease club: Saljivo, Skol. 1. Skolska garderoba, svladionica. 2. $kola.

¥ Striptease: §aljivo, §kol, svladionica u sporiskoj dvorani.

' Fitness: $aljivo, tkol. sportska dvorana. A zadto nisu fitness otvorili, treba se rastegnuti.

7 Internet-café: Saljivo, $kol. kabinet informatike. U Internet-caféu imamo dva sata. A bad su uzeli pirotke, no, ipak je kafic.
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¥ Talk show: $aljivo, Zkol. ¢ Talk show , Kod Galje (Tanje, Mage i s1.). Sat razredne nastave. < Rabi se ime razrednice; (Show)
(..} (320).

19 Show: $aljivo-ironiéno, &kol. nastavni sat.

* Chupa-chups: 3aljivo, stud. bravarska praksa u industrijskome tehnikumu. Chupa-chups — zato §to se zajebavad s jednim
kalupom puna &etiri sata — a dode ti na isto.

' Chanel: $aljivo, stud. (filol.).pripovijetka N. V. Gogolja ,,Kabanica” (Sinel").

* Biomaks: Zaljivo, 3kal. biologija (3kol. predmet), sat biologije. Biomaks — to je uvijek ,.veliko pranje”, opakije (vise cool),
nego fizika. Prema nazivu pragka za pranje rublja.

* Pampers: $aljivo, ¥kol. 1.krpa, spuzva za brisanje plote. Opet je pampers suh! 2. bugatica, 3. udenik prvoga razreda. 4. Skolska
torba.

* Allways: Saljivo, §kol. 1. spuZva, krpa za brisanje ploge. 2. bugagica, papir-upijac.

* Freddy, ¢ Freddy Krugger, prezrivo, $kol, zloban, pakostan nastavnik. < prema imenu lika iz filmova strave i uZasa.

* Pokemon: faljivo, skol. 1. nastavnik biologije. Pokemon je objagnjavac oplodnju, upiZali smo se! 2. nastavnik tjelesnoga
odgoja. Danas sam prestigao pokemtona na 400 metara. 3. Odiikas.

¥ Pokemonica: 3aljivo, gkol. nastavnica. Cega se samo nije sjetila vasa pokemonica — roditeljski dan! Roditeljski dan postofi
samo na logorovanju.

* usp. ,,Nesvrstanost, samoupravijanje, a osobito Tito, bili su jugoslavenski brandovi, nesto §to trajno nedostaje Hrvatskoj da se
izdigne iz svoje danainje beznadajnost.” (Vedemi list, 3. 6. 2005.)

we li Tito brend ili trend?” ,,Sanja talk show”, RTL HR, 17. 8. 2006.

»Eksploatirao je Milana Bandia kao brand.” ,,Zagreba&ki salon mladih”, Radio 101, Antena, 5. 7. 2006.

»Testa moZe postati novi hrvatski brand.” , Nikola Tesla”, HRT 1, 5. 7. 2006.

¥ Shwarzenegger: aljivo, Skol, natavnik tjelesnoga odgoja. Shwarzenegger nas je poslije nastave sve natjerao ma kros. Ridi
Shwarzenegger - natavnik tjclesnoga odgoja.

* Einstein: aljivo-ironitno, stud. student. Hej, Einsteine, imag pljugu?

' Elvis: $aljivo, stud. predava® elektrotehnike. Mo¥da nam elvis pomogne da organiziramo kakav vatromet, nekakav
elektrosok?

* Schumacher: $aljivo, &kol. 1. $kolski vozad. Ja ne Zelim riskirati s na8im Schumacherom do Pitera (Sankt Peterburga). 2.
nastavnik njematkoga jezika. Upitajmo nadega schumachem o njegovoj vojnigkoj proglosti: mozda je bio pijun u Njemackoj?
3. Utentk poetnih razreda. Schumacheri — jer Sume pod odmorima. Vidi§, Sepam. Naguravali su me schumacheri po hodniku,
Trée kao ludi.

* Haker: aljivo. 1. nastavnik informatike, Od hakera mi iz osobnih razloga prijeti propast, a ne bi htio ispasti bezveznjakovié
{famer, v. cyberspace bully ili skateboarding). 2. ufenik koji je s nastavnitkoga stola ukrao asopis, drevnik, ispit i sl. Medu
nama nema hakera, Mi postujemo zakon. Gore za nas.

* Greenpeace, pripadnik Greenpeacea: faljivo, kol 1. podvornik (odrZava i dvoridte), 2. nastavnik ekologije.

* Adidas: $aljivo, stud. student 3. godine vojnoga ugilista (prema tri pruge na rukavu),

* Bounty: $aljivo-pozitivno, gkol. ocjena ,odliéan”. O! Opet bounty! Kako to da je krokedilka bila darezljiva? < Pod utjecajem
reklame ¢okoladnoga prutica: ,,Bounty — rajska naslada”.

¥ Twiks: faljivo, Skol. dvojka (ocjena > nedevoljan). Dobio je twiks. — Zasto si tako namrgoden? Mojem se braci opet zalomio
twiks iz matke. ¢ Uzeti (pojesti) twiks, 3aljivo, Skol. pojeo je twiks — i gotovo, a ostali jo§ sjede 1 mude se.

3 Pentium: 3aljivo, 8kol. ocjena ,,pet”. Tko je pentium ulovio, neka se i na olimpijadi bori, ja imam poslije nastave drugoga
posla. < Iz kompjutorskoga Zargona,

* Electrolux: faljivo-pozitivio, $kol. ocjena ,odli¢an”. Var’ka je na vjeZbama take dobre bokserice sadila da je zaradila
electrolux. |

“ ,Trajna prisutnost Zargonizama u pisanim tekstovima usmierava ih prema »Zaledivanju”, stabilizica ih, &ini ih dijelom
standardnoga jezika i, naposljetku smanjuje znagajku Zargonizma. Odvajajuéi se od Zargona, primjeri gube svoju izraZajnu
arom, ¢, motivaciju te nakon odredenoga vremena mogu jednostavno postati dijelom knjizevnoga standarda.”
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NEW COMMERCIAL ORIGINATED RUSSIAN
VOCABULARY

: -'Summar-y:
The paper dlscusses the poss1b111t1es of the slang penetrating into the standard languag_e

: The analysis deals with dictionary fixed slang material based on globally kn w}vn
commercials. Well-known brands have provided new vocabulary for Russian youth

§
H E ;
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- slang, the words themselves acquiring a new meaning. The question is how frequently .
'they are used at this point and how long will they live with their newly acqulred meamng E
- will they remain permanently fixed in the slang, will they penetrate into the standard .

' 'language, or simply die out with a commercial?

Key words: slang, standard language, new vocabulary, commercials.
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