Ucenici su vrlo realno diskutirali. Svi su bili za povremeno uvodenje
naucno-popularnih tekstova; osjetili su da im to treba i da ée se u kasnijem
radu koristiti struénim jezikom. Medutim, bilo je i vrlo realnih misljenja
da su im potrebni i tekstovi koji informiraju o kulturi i civilizaciji naroda
kojega jezik ule. Mislim da je upravo tu negdje najrealniji stav: ne zapustiti
jedno na rafun uvodenja drugog. Svjesni smo da ovo nisu satovi fizike,
kemije ili biologije, nego engleskog jezika, prema tome vaZno je da nastavnik
totno zna S§to i koliko Zeli posti¢i i na koji nadin. To zna&i detaljno i &vrsto
planiranje rada na podetku Skolske godine.

RazmiSljala sam i o tome da li ovo uvodenje raznolikih materljala ne
nosi sokom gubitak sistematskog rada. Da 1li mozda zbog S$irine ne gubimo
dubinu? Mislim da je i to jedan od problema, ali postoji nadin da se to
izbjegne. To je i opet solidna priprema i dobro planiranje rada. Bez toga,
uostalom, nema uspjeha ni jedan naéin rada.

Sve u svemu bio je to za mene vrlo interesantan oblik rada, jedno
osvjeZenje od uobilajenih tekstova na kojima sam veé niz godina radila.
Pric¢injavala mi je zadovoljstvo spoznaja da su udenici zamfereswam i da su
pokrenuti na rad i oni pasivni.

To su moja iskustva u radu i ja éu svakako i dalje raditi na tim ‘mate-
rijalima. Medutim, oni imaju i mnogo $iru primjenu.

Upravo je u toku reforma gimnazija. Nastoji se da se sve srednje Skole
izjednae u prve dvije godine. Zbog pomicanja nekih predmeta i uvodenja
novih pojavio se vi$ak sati upravo u prve dvije godine gimnazije. Prijedlog
je da bi zbog toga prvi strani jezik imao dva sata tjedno u prve dvije godine.
Ne bi se diralo u cjelokupni fond sati pa bi se to nadoknadilo time da ucenici
treé¢ih i Setvrtih razreda imaju &etiri sata tjedno stranog jezika. Tu se sada
javljaju vrlo raznolike moguénosti rada.

U stjecanju zavrdnosti gimnazije ée morati doZivjeti dosta promjena. Treci
i &etvrti razredi znaéit ée usmjeravanje prema strukama. I strani jezik morat
¢e mijenjati koncepcije. Skole ée morati ponuditi razne programe stranog
jezika, ovisno o tome prema kojoj su se struci orijentirali ufenici visih
razreda. Naudno-popularni tekstovi i materijali Zavoda bit ée dobrodosli
upravo tamo gdje postoji orijentacija na prirodne znanosti i tehnitke struke.

Vesna Gliha Pintarié¢

NOVINSKA REKLAMA I NJENA EKSPLOATACIJA
U GRUPNOM RADU

O grupnom radu i radu na projektima u nastavi stranih jezika, kako s
teorijskog tako i s prakti¢kog stajaliSta, pisano je ve¢ mnogo na stranicama
ovog Casopisa.

Kako je interes nastavnika stranih jezika za grupni rad iz dana u dan
sve veti i kako je on tema mnogih na$ih struénih seminara i sastanaka,
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osjetala sam potrebu da se i ja, sa svojim skromnim prilogom, prikljugim
toj opéoj razmjeni miljenja i iskustava. ‘

Stvarni poticaj ovome napisu dala je mr D. Celmié na zadnjem sastankn
struénog aktiva nastavnika stranih jezika grada Zagreba u ovoj Skolskoj
godini, na kojem su rezimirani rezultati rada na projektu Nowine i Casopisi
i njihova eksploatacija u nastavi stranih jezika. '

Kako je ovaj moj projekt iniciran tom zajedni¢kom temom i predstavlja
jedan dio projekta o kome je rije¢, Zeljela bih nesto reéi 0 njemu, o organi-
zaciji rada i o postignutim rezultatima. “ '

Cilj rada na projektu Novine i Casopisi bio je pokazati na koji nadin
eksploatirati raznoliki materijal koji pruZaju novine i Casopisi preko é&lanaka,
slika, reklama, stripova itd., razraditi radne materijale za rad s udenicima,
te dati upute nastavnicima za rad u vezi s tim materijalima. '

Na projektu su radili sami nastavnici, opredijelivsi se prema interesima
u grupe od 4 do 5. Rad na projektu odvijao se tokom pet sastanaka struénog
aktiva u drugom polugodi3tu ove 3kolske godine,

Podrué¢ja na kojima su grupe ili pojedinci radili bila su ¢lanci, naslovi,
reklame, slike i sli¢no.

Tema koju sam ja trebala obraditi bile su reklame.

Nakon odabiranja teme, prvi problem koji je trebalo rijesiti bio je —
kakvu reklamu odabrati a da bi ona mogla zadovoljiti odgojne i obrazovne
ciljeve koje sam Zeljela posti¢i. Odludila sam se za reklame sa samo jednog
podrudja — reklamiranje zrakoplovnih kompanija — kako bih dobila §’f0
zackruZeniju cjelinu i mogla Sto svestranije i dublje eksploatirati podrugje
o kojemu je rijed. ‘

Od samog pocetka, dakle, nametnula su se dva cilja o kojima je trebalo
vediti raduna pri planiranju rada i izradi materijala:

L. reklama sama po sebi,

2. podrugje koje reklamira.

Postuzila sam se reklamama raznih evropskih zrakoplovnih kompanija
iz ameritkog tasopisa Time. Nakon stanovite selekcije, pri ¢emu sam vodi;]-a
ratuna o tome da reklama vizuelno i tekstovno odgovara interesima i znanju
uenika, te da pruZa moguénosti vrlo Siroke i raznolike eksploatacije, odlu-
¢ila sam se za nekoliko razliCitih tipova reklama kompanija Air France,
Sabena i KLM.

Pri izradi materijala za ulenike imala sam na umu zahtjeve §to.g-a
nastavi stranih jezika postavlja integrirani-multimedijski pristup, tj. akt1v.1-
ranje oka, uha i jezika ucenika, odnosno razvijanje sposobnosti razumijevanja

pisanog teksta, sluSanja s razumijevanjem zvuénog modela, sposobnosti usme-
nog i pismenog izraZavanja.

Planiranje rada u razredy i nadin obrade

Za rad na projektu odabrala sam jedan treéi razred od tridesetak udenika.
Moram napomenuti da je razred naviknut na grupni naéin rada i da je tokom
cijele godine pokazivao velik interes i lijepe rezultate. .

Rad sam predvidjela u tri etape:

1. etapa — uvodna, predstavljala je uglavnom frontalni rad s cijelim
razredom, '
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2. etapa — obuhvacala je grupni i individualni rad u razredu,
3. etapa — bila je prezentiranje rezultata rada grupa cijelome razredu.

Cilj uvodne etape bio je da svi ufenici u razredu steknu neka osnovna
znanja i vokabular iz podrudja koje smo trebali obraditi, a to su:

1) Letenje i sve 3to je u vezi s njim (izgled aerodroma, rezerviranje
avionskih karata, prijem putnika i predaja prtljage, ponaSanje putnika, du-
nosti osoblja itd. ‘ ,

2) Reklama i $to je sadinjava — slika i tekstualm le

Temu sam uvela s nekoliko slika u boji koje su predstavljale aerodrom,
te ponaSanje putnika i osobl;;a na njemu. Kroz pitanja i odgovore obradila
sam novi vokabular, nakon fega su ufenici samostalno opisivali slike.

S nekoliko pitanja o tome da li su ve¢ letjeli i kojom kompanijom, presla
sam na razgovor o jednoj reklami JAT-a i objasnila uéenicima pojmove kao
Sto su advert, caption, slogan i sl.

Upitala sam ih koju bi kompaniju odabrali da moraju letjeti na jednoj
duZoj relaciji i zbog &ega, a zatim kako bi izvrsili rezervaciju avionske karte.
Nakon toga presli smo na sluSanje i uvjeZbavanje dijaloga »Booking Airline
Tickets« iz knjige Situational Dialogues Michael Ockendena u izdanju Long-
mana. Uéenici su dijaloge uvjeZbavali skupno, individualno i u parovima i na
kraju odglumili dijaloge u nekoliko razli¢itih varijanti. v

Na kraju drugog sata, koliko sam utro$ila na uvodnu etapu, upoznala
sam udenike s temama za grupni rad, te su oni, rukovodeni svojim 1nteres1ma
formirali grupe. Za ovu etapu predvidjela sam takoder dva sata.

Imala sam pripremljenog materijala za osam grupa. Broj uenika u poje-
dinim grupama bio je totno odreden karakterom samog materijala, a u dru-
gima je mogao varirati.

"Prya grupa obuhvaéala je osam udenika. Radili su na reklamama kompa-
nije Air France. Na svakoj od tih reklama bila je velika fotografija osobe
koja je putovala tom kompanijom, te zabiljeena njena zapaZanja o letuy,
usluzi koju pruza Air France, hrani, stjuardesama itd. Ulenici su, radeéi u
parovima, trebali napisati i uvjeZbati dijalog na osnovu datih natuknica
vezanih uz tekst reklame.

Kao dodatni materijal za sve ulenike u toj grup1 posluzila su . pitanja
za diskusiju, i to s obzirom na nagin reklamiranja: §to bi njih najviSe privuklo
da lete odredenom kompanijom, §to misle o pouzdanosti i sigurnosti avionskog
prometa i o problemu otmica aviona i dr.

Kako su dijaloge udenici napisali i uvjezbali na prvom satu na drugom
satu mogli su voditi razgovor na osnovu postavljenih pitanja. Jedan ulenik iz
grupe nije sudjelovao u d1skus1]1 veé je bio zaduZen da pravi pr1b11]eske koje
su mu trebale posluZiti kod iznoSenja zakl;uéaka diskusije pred cijelim razre-
dom u zavrs$noj etapi.

Rad u drugog grupi bio je orgamzlran na sllcan naéin. -Glavna tehnika
rada i ovdje je bio intervju, samo ovoga puta izmedu jednog reportera 1
dvije osobe koje su imale neka zajednitka iskustva i zapaZanja. .

Udenici su radili, na reklamama belgijske kompanije Sabena, pa su ‘na
taj nadin mnogo doznali o samoj zemlji i njenim ljudima.

Neka od pitanja za diskusiju u ovej grupi, koja se trebala 0dv1]at1 na

sli¢an naéin kao i u prethodnoj, bila su: Koliko vam reklame za Sabenu*..
govore o zrakoplovnoj kompaniji, a koliko o ljudima koji-hjome lete? ! Daﬁh
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reklame privlage painju ljudi i zasto? K
Zasto vas neke od njih privlage, a neke ne? Da li se slajete

lazi i sl.?

U trecoj grupi, u kojoj su bila samo tri utenika
alno, zadatak je bio napisati pismo prij
s puta ili duljeg boravka u Belgiji, vezanim ponovo uz reklame kompanije
Sabena. Karakter osoba koje pisu, pa prema tome i sadrzaja koje ¢ée iskoristiti
u pismu, bio je uvjetovan tekstom i slikom reklame.

Cetvrta grupa, njih Sestoro, treba ]
vezanih uz reklame nizozemske kompanije KLM u vezi sa suradnjom KLM-a

organizaciji odmora i putovanja, s usluz-

nosti osoba i pouzdanosti kompanije, njihovom Zeljom da ugode putniku u

svakoj prilici i tome sliéno.
Pitanja koja su trebali zajedno prodiskutirati odnosila su se uglavnor!}
ezik i stil. (Upotreba kolokvijalnih izraza — postizavanje osjeéaja prisnosti
i zadobivanje pPovjerenja putnika na taj naéin.)

Dvije ulenice bete grupe trebale su napisati i uvjeZbati dijalog vezan
uz rezerviranje karata za let, i to na osnovu datih natuknica.

U Sestu grupu javio se samo jedan uéenik. Njegov je zadatak bio da na-
piSe sastav u kojem ée opisati aerodrom i Zivot na njemu sluZeéi se listom
zadanih rijedi i izraza,

Utéenici sedme grupe trebali su ra
bama vezanim uz let i nesporazumom
Lessons Plus Roberta O'Neilla. Rad j
tekst, pismeno izraditi vijeZbe

diti s magnetofonom, te tekstom i vjez-
oko rezervacije karata iz knjige Kern.eF
e bio dosta slofen. Trebalo je proraditi

U treéoj zavrinoj etapi rada na projektu ulenici svake pojedine grupe
redom su izvodili Pripremljene dijaloge, ¢itali sastave, iznosili zakljutke di-
skusija, objasnjavali nove rijedi i izraze i u nekoliko navrata ulazili u spon-
tane diskusije. Intereg ucenika bio je Ziv, a uspjeh vige nego zadovoljavajuéi
i za nastavnika svakako ohrabrujudéi. ,

Koja je bila moja nastavnitka uloga u svim ovim etapama?

Kao $to je vidljivo iz navedenog opisa nadina rada i priprema za rad,
aktivnost nastavnika otitovala se najvis

i
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U srednjoj fazi rada moja se uloga sastojala u tome da dajem potrebne
savjete i obja$njenja i eventualno pomognem u organizaciji rada unutar poje-
dinih grupa. Buduéi da su, kao $to sam veé istakla, uéenici ve¢ prethodno
navikli na grupni naéin rada, nisam osje¢ala potrebu da ovog puta imenujem
vode grupa.

U posljednjoj fazi rada uenici su potpuno preuzeli inicijativu i zauzeli
mjesto onoga koji je po iradiciji bio jedini zaduZen da obja$njava gradivo
1 vrednuje rad uéenika. Na kraju njihovog izlaganja osjetila sam potrebu da
s nekoliko pitanja i primjedbi sistematiziram njihova zapaZanja te da im po-
mognem u stvaranju zaokruZenog dojma o svom cjelokupnom radu. Na kraju,
ucenici su sami dali naslov projektu — Let’s fly and choose our flight.

Vrednovanje rada uenika na projektu provela sam u dva navrata: a) u
toku samog rada kad sam vise od polovice uéenika ispitala usmeno dijalog
kojeg su napisali i uvjezbali i na zavr$noj etapi. Sve pismene radove posebno
sam ocijenila i prodiskutirala pogreSke sa cijelim razredom; b) pri donoSenju
zakljuéne ocjene za svakog pojedinog udenika vodila sam rauna o njegovoj
aktivnosti i zalaganju tokom rada na projektu.

Uzevsi u cjelini, zadovoljna sam uspjehom i interesom koji su uéenici
pokazali. U nevezanom razgovoru, nakon zavrietka rada na projektu, udenici
su sami iznijeli svoja zapaZanja i mi$ljenje i podrZali takav naéin rada.

Smilja Giunio

PRIMJENA TV SERIJE »HOLIDAY IN LONDON TOWN«
U GIMNAZIJI

Ve¢ nekoliko godina u gimnaziji »Vladimir Nazor« u Splitu koristim se
redovito i iscrpno televizijskim emisijama u nastavi stranih jezika, jer sam
u praksi uvidjela kakvog dragocjenog suradnika i pomoénika imam u njima
i koliko osvjeZenje predstavljaju u nastavi.

U Zelji da iskoristim §to viSe sve ono $to mi televizija pruZa za ulenje
engleskog jezika, zamislila sam da veé u drugim razredima, osim serije
»People You Meet«, koja je laka i koju uenici mogu potpuno pratiti, pokuSam
is teZom serijom »A Holiday in London Town«, koju inafe obradujem tek u
treéem razredu. : '

Kao eksperiment odabrala sam emisiju »Sunday Morning in Hyde Parkg,
u kojoj nema mnogo radnje i dijaloga.

Obradu smo zapoéeli s nekoliko pitanja prije gledanja filma, a odnosila
su se na to kako uenici provode svoja nedjeljna prijepodneva. Zatim su
ucenici gledali epizodu kod kuée. Uéenici su paZljivo slufali i gledali. Slijedeteg
sata obradila sam s nekoliko pitanja situacije u epizodi.

Takoder sam pripremila magnetofonsku snimku emisije i tekst pjesama
Beatlesa, koje sam prepisala na posebne papire, i nabavila nekoliko mapa
Londona.

S nekoliko kraéih pitanja uvela sam ih u situaciju koje su se jo3 svi
izvrsno sjeéali.

“Who did you see in the film?

Does Jane live in London?
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