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Olga Skarié

HIPERTROFIJA VIZUELNIH POMAGALA U NASTAVI
STRANIH JEZIKA

Tragajuéi za razlozima pretjerano

g optereéivanja vizuelnog kanala u na-
stavi stranih jezika, odluéila sam se z

a ova tumacdenja:

2) u tome vidim Zelju da se efemerni (kratkotrajni) zvuéni signal pretoti
u statiéniji (trajniji) vizuelni i

b) pogresno shvaéen pedagoski zahtjev za zornoséu daljnji je razlog pre-

tjerane upotrebe vizuelnih sredstava. (Pojam zornosti poistox.'jeéuje se, zbog
verbalne interfe ije,

cimo da zornost ne ukljuéuje samo poruke nadih éula (¢ulna zornost), vet 1
Plasti¢nost predodibi osnovanih na paméenju i masti (misaona ili unutarnja
zornost), §to tvori podlogu govornoj aktivnosti. Kao metodologki zabfc]ev ]avlJ_a
Se¢ radna ili operativna zornost, koja, inscenirajuéi u razredy situacije v'rlo bli-
ske realnima, vodi koristenju zZnanja u praksi. Spomenimo, najzad, i pred-

metnu (semanitky i situacionu) zornost, koja u nastavi stranih jezika ima
pomoéni karakter.!

¢) U tome, napokon, vidim nastojanje da, idu¢i putem najmanjeg otpora_,
entu ponudimo najatraktivniji medij naSe civilizacije, i time ga zavara

znaji svijeta. Medutim, predodzba o apsolutnosti i samodovglj{losti tog OS:iet_e_‘
prili¢no je varljiva jer on samo u kombinaciji s drugim osjetima u spoznaj
noj procesu postize bPuno osmisljenje,

Covjek roden bez vida pot

N . i
puna je li¢nost: njegove su mentalne sposobnost
saCuvane, inteligencija mu je

netaknuta, glasovno i govorno je u granicama

! M. Skljarov: »Jeziéna zornost«, Strani jeziéi, 3/1974.
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normale, a ostala su mu osjetila, $tovise, izoStrenija i bolje iskoriStena nego
u osobe koja vidi. Nasuprot tome, oni koji su rodeni gluhi imaju mnogostruko
smanjen aktivitet mentalnih sposobnosti i gotovo posve neprobuden govor.

Prednost nad ostalim osjetilima osjet vida duguje (medu ostalim) i lakoéi
kojom se ostvaruje; kod vecine osjeta mnogo je veca razlika izmedu aktivne i
pasivne percepcije. Gledati je gotovo isto $to i vidjeti (izrazi: nisam mogao a
da ne vidimg, »vidio sam, nisam slijepl«), do¢im sluSanje zahtijeva usredoto-
genost paZnje i izbor iz kompleksnosti signala (Cujemo ono $to otekujemo da
éemo ¢uti, izraz: »¢uo si Sto si htio da cujes; dijete se »oglusilo« na majéin
poziv, jer nije Zeljelo da ¢uje). Sluganje govora, pogotovo, osniva se na stro-
gom perceptivnom izboru, a pretpostavka mu je poznavanje konteksta, znanje
kéda (jezika), izo§trenost siuha, dobra artikulacija i uskladenost emisije i per-
cepcije. I dok je za potpuno osmisljavanje vizuelnog govornog signala potrebno
da on bude popraéen nekim drugim, u- prvom redu zvuénim, zvuéni je signal
(u funkciji govora) samostalniji, odredeniji u svojoj fizi¢koj formi, emancipi-
raniji od vizuelnog, koji mu niposto nije potreban da bi poslao punoznacnu
semanti¢ku poruku. (Zamislimo, na primjer, televiziju koja bi bila nijema;
obrnut slu¢aj ne moramo zamisljati jer imamo radio.) '

Ispitivanja na slijepim osobama o rezultatima postignutim u udenju stra-
nih jezika nisu pokazala nikakve nedostatke u usporedbi s osobama koje vide.
Sjetimo se, takoder, da slijepi igraju ah, i to vrlo uspje$no, $to govori o za-
mjernoj sposobnosti predotavanja, kombiniranja i zapaméivanja.

Velika rasprostranjenost upotrebe vezuelnih pomagala u nastavi stranih
jezika navodi nas ma to da preispitamo karakter vizuelnog medija u konfron-
taciji s auditivnim, posebno u slucaju paralelnog percipiranja, koje se u na-
stavi najéeS¢e nudi: zanima nas koliko se oni pojacavaju a koliko se medu-
sobno potiru, kada su komplementarni, kada djeluju konvergentno, a kada
divergentno.

Slika kao motivacija i slika kao informacija

Apeliranje na $to veéi broj osjetila pojatava motivaciju, ali motivaciju

irokog spektra, ne specifino govornu motivaciju. Djelovanje stimulansa bit
ée to jate §to je ovaj vise ¢ulan: na primjer, unutar vizuelnog stimulansa naj-
snaZnije ée biti djelovanje boje, unutar auditivnog djelovanje timbra, kine-
stetskog ritma itd. Motivacija ¢e biti manja pri »rubnoj« upotrebi medija:
onda kad je crteZ upotrijebljen u funkciji jeziéne poruke (strip), govor u funk-
ciji prijenosa informacija itd. Dakle, stimulativna snaga slike bit ¢e to veta
to ona viSe izraZava prave likovne vrijednosti te umjetnosti..
- Medutim, upravo zato Sto vizuelna percepcija izaziva izuzetno &ulno za-
dovoljstvo, ona katkad maskira odsutnost druge poruke. (Cesto, uljuljani u
zadovoljstvo gledanja televizije, nismo ni svjesni koliko malo informacija pre-
ko nje primamso.)

Vizuelan signal je po svojoj prirodi bogat i stoga mnogoznatan. To je
jedna od glavnih zapreka pri prenoenju preciznih informacija. Vjerojatno je
to i bio razlog §to vizuelni signali nisu uzeti kao osnova kompletnog sistema
komunikacija kakav je govor, ve¢ je ta uloga prepustena auditivnom mediju.
Vizuelni kanal nije, dakako, sasvim napusten u funkeiji komunikacije, ali mu
je dana sporedna uloga: naime iskoriStava se tamo gdje je relativno jedno-
znadan (npr. dimni signali). Zvuk je morao imati izrazite prednosti koje su
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obe¢avale prijenos kompleksnih poruka, jer mu je, unatoé znatnim nepovolj-
nostima, ipak pripala tako znadajna uloga.

Sve je to uvjetovalo visok stupanj oformljenosti, optimalnu organizira-
nost akusti¢kog signala u funkeiji govora.

Zakljuéimo:

— vizuelna sredstva kao prenosioci informacija ne mogu se zbog svoje mnogo-
znacnosti usporediti s krajnje oformljenim auditivnim medijem,

— komunikacija (izvanéulna) ostvaruje se na »rubnim« upotrebama medija
(crtez koji pri¢a pridu, karikatura),

— motivacijska snaga slike (to jest djelovanje na emotivni aparat dovjeka)
najjaca je prilikom optimalnog koristenja medija, u njegovu najpravijem i
najpunijem obliku. Ovaj emotivni naboj nema direktan udinak na primanje
razgovjetne poruke ili na memoriranje jezi¢nih oblika, veé efekt ‘opéenite
motivacije za sve 3to je u pravom i najboljem smislu ljudsko.

Slika kao ilustracija

Nastava je spontano posegla za takvim tipom vizuelnih pomagala koji od-
govara deskriptivnom stilu govora, dakle onom &to se odvija po zakonima
linearnosti (nabrajanje i sl.) i koji zbog toga nije karakteristidan za govorni
medij, »rubni«, Cestu upotrebu crtea u nastavne svrhe tumatimo nastoja-
hjem da se poruka slikom precizira (ujednoznadi) putem osiromasenja. To je
zapravo odlaZenje od medija i njegove biti, to najbolje osjeéaju djeca, koja
pokazuju neizostavnu tendenciju da crtes oboje. Djeca su nam nepogredivi
pokazatelji otudenosti medija i u sludaju dijafilma: njih ne mo¥e zavarati
dinamiénost, koja je sasvim izvanjska; nakon nekoliko gledanja djeca su za-
si¢ena jer su konzumirala njegovu plitku i neslojevitu poruku.

Ovdje se zapitajmo odakle tako velika i nepresu$na motivacija djece za
gledanje obojenih slikovnica, za ulenje nominacije putem slike, za §to odrasli
nemaju nimalo interesa. Mislim da se (uz globalnu motivaciju bojom) ovdje
radi o jo$ uvijek dinamiénom odnosu predmeta i rijedi (oznadenog i oznaditelja),
0 jo§ svjeZem misteriju te pojave koja je u odraslih &vrsta i okamenjena. Sto-
ga je odraslima majizravnija veza s poznatim predmetima sama rije¢, prije-
vod. (Pokazivanjem slike stola, umjesto rijedi »stol«, unosimo zabunu, jer
odrastao &ovjek odmah pomisli da je doslo do pomicanja koncepta stola, da
imamo na umu neki specifiéni predmet koji pripada istoj grupi, a ne pada
mu na pamet da se radi o pukoj nominaciji.) Kako nam je cilj doprijeti do
pojma najbrzim moguéim putem, to nema smisla izazivati takvu zabunu. Dok
u djece poZeljnost vizuelizacije ovisi o stupnju zrelosti pojma, u odraslih ée
vizuelizacija biti potrebna pri prezentiranju nepoznatih ili nedovoljno poznatih
predmeta (princip koji je zastupljen u svakoj enciklopediji). Odrastao &ovjek
koji uédi jezik iz usko komunikacijskih potreba smatra gubitkom vremena
svako vraanje na jedan prijasnji stadij razvoja — na stadij formiranja poj-
mova. Ma kako bilo ograni¢ene moguénosti usvajanja cjeline govora bez stvaT
ranja &iroke senzoritke osnove, najelée smo prisiljeni da pristanemo na taj
bliski i dostiZni cilj.2 Da bismo priblizili udaljena geografska podruéja, pred-

2 U tom ée sludaju kvaliteta govora nositi sve znacajke nadina usvajanja: bit ¢e
to naprosto komunikacijski instrument u najuzem smislu rijeéi.
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stavili neku daleku civilizaciju putem materijalnih objekata koji je reprezen-

tiraju; da bismo prikazali sastavne dijelove i faze rada nekog mehanizma, pre=
dotili situaciju iz mikro svijeta ili makro svijeta, posluZit ¢emo’se mapama,
shemama, grafikonima. Likovni prikaz olak3at ée nam isto tako zapaméivanje
niza vrijednosti podataka i veli¢inskih odnosa koje Zelimo iskoristiti kao pred-
lozak za govornu aktivnost. Dakle, ako yelimo studentima pribliziti seman-
titku i situacionu podlogu jezictne nadgradnje, posegnut ¢emo za likovnim
materijalom: on stimulira interes, priblizava nepoznato, odnosno stupanj po-
znavanja materije, a u djece jos k tome obnavlja ¢udo jednog fenomena.
Precizirajmo da su vizualije ovdje korisne radi postizanja predmetne zornosti,
a ne jezine »ornosti, 1 zato, ma kako korisno poslutzile, ipak imaju samo Spo-
redno znadenje, jer ne pomaZzu da se vlada jezitnom biti. Jeziéni inventar koji
je najpodatniji vizuelizaciji uglavnom su imenice i pridjevi sasvim precizna
znadenja, gotovo na nivou termina.

Prividne dinamifnost dijafilma

Kako dijafilm posjeduje stanovite elemente tempa { ritma, doSlo se na
ideju da se poveZe sa zvuénim medijem, koji je par excellence mnosilac tih
osobina. Taj pokusaj povezivanja pokazao 5e, medutim, promagenim i sa
. stajali$ta auditivnog i sa stajaliSta vizuelnog medija, jer su oba izasla okr-
njena, deformirana, otudena. Kad je govor podvrgnut slici (to jest kada prati
tempo i ritam dijafilma), on yrtvuje vlastiti govorni tempo i ritam, jer su oni
razlititi od onih koji su potrebni za prihvaéanje vizuelne poruke. Kada bismo
vizuelnu poruku podvrgli zvuku (§to je vet teze zamisliti) onda bi tempo i
ritam odvijanja vizualija bili sasvim neprikladni za otitavanje, a morao bi se
promijeniti i redoslijed emitiranja slika, jer govorni izri¢aj nema obiljezja
linearnosti vizuelnog jezika.

Povezivanje crteZa i jezi¢ne poruke u stripu pokazuje ove osobine: vizu-
elnost je tu sporedna, ilustrativni i opisni elementi prikazani su slikom, a
razvoj pri¢e prepusten je adekvatnijem mediju — jeziku (u njegovoj naj-
uZoj, dijaloSkoj funkciji). Opisnost, ma koliko da je interdisciplinarna, ipak

je najbliZa vizuelnom kanalu, pa vratanje te funkcije slici zapravo znali vra-
éanje izvoristu. Opisnost je govoru bila nametnuta nuZdom, u odsutnosti slike:
zahtijevati od njega da tu funkciju obavija i u njezinoj prisutnosti, znaéilo bi

tuaciju. Ekranizirani roman nepobitno dobiva

stavljati ga u jo$ neprirodniju st
na opisnim sekvencama (panorama, pejzaz, ambijent), kao 5to nepobitno gubi
na psihologkoj i misaonoj dimenziji.

Koliko serija crteZa slabo uspijeva da se U
najbolje primjetujemo u crtanim filmovima. Ty se spoj normalnog govora i
realisti¢nog crteza pokazao potpuno promagenim. Bolje su kombinacije: reali-
stitan crtez i karikaturalan govorT, ili karikaturalan crte? a mormalan govor
{odnosno tekst ispod karikatura — Pero, Grga). Zaklju¢imo: slika je primje-
reno sredstvo za situiranje buduée govorne radnje, za opis pozadine, pejzaza,
statitkog konteksa iz kojeg ée niknuti govorna situacija (to je fiksiranje situa-
cije ravnoteZe koju ée govor svojim nastupom poremetiti). Vrlo je nestimu-

lativno ako i govor i crteZ pri¢aju istu pricu. Adekvatnija je upotreba medija
to jest kad svaki izraZava ono gto je

onda kad oni djeluju komplementarno,
za njega karakteristitno i Sto je u moguénosti da obavi bolje od drugoga.

skladi s prirodnim govorom
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Slika kao stimulacijq govorne aktivnost;

Kreativan crtez moje ge Pojaviti kaop
najrjede dogodi ake od uéeni
ocevidno, sto j
»laterarno«,

poticaj govorne aktivnosti, To se
ka zatrazimo da

i - Poticaj najtes¢e mora dogi
, »kao jedan sluéaj poremete-
javlja u obliky humora (oso-
i u obliky mastovitog pronala-
ucaju kao kreativan postup'al‘_:

ipiraniji od drugih izraZajnih
uviSan. Likovna nedonogtad
spjelih primjera komplemgr}-
se najéeSte ukupna situacija
nost nekog treéeg postaje su-
oncipirani da stimuliraju »la-
nalaZenja najveceg broja raz-

poruku. Ima i vyl u

i tekstua]nog komentara, ali ty

pojavljuje iz pera istog autora, tako da kreativ
viSna. Iznimka Su vizuelnj problemi, pPosebno k
teral thinkingx, inventivno misljenje radi pro
novrsnih rjeSenja,

‘ In odredeni optitki dojmovi
irani y govor, jer zvugng Je slika tek prava govorna realnost
vaje je motivacija Opéenita: mj dobivamo dozivi &
i Naprotiv, nii

glasova3 Alj zami§ljanj
tiviranja. Korisng jeo

—_————

3 1. Skarié: Les bases sensorielles de Ia parole (Mons)
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Kazalisni govor

Taj govor ima drukéije popratne vizuelne karakteristike, koje dugujemo

u prvom redu tehni¢kim zahtjevima (npr. zahtjev za glasno¢om, za dometom
itd). On je nuino manje prirodan jer je manje intiman — on pretpostavlja
prisutnost gledaoca. (U filmu smo, naprotiv, voyeri, gesto blizi glumcima nego
¢o su oni medusobno.) Kako je govor ovdje u funkeiji teksta, podreden njemu,
od glumca se ne trazi da rekreira prirodni proces (svjesni smo da glumac nije
i tvorac teksta); govorenje se pretvara u recitiranje, a umjesto mimike (koja
nije dovoljno vidljiva) u funkciji dometa nastupaju geste; ovdje i mimika i
geste mijenjaju svoju prvobitnu ulogu, s tim Sto mimika €ini kompromis iz-
medu izrazajnih zahtjeva i tehni¢kih zahtjeva (za glasnocom, dometom), a
geste tvore redundanciju tekstu i time pridonose njegovu osmisljenju. Buduéi
da je akustitki signal ovdje optimalo oformljen u funkeiji tekstualne komu-
nikacije, to se tekst izvrsno percipira (5to pokazuje da je ovaj medij pogodan
upravo za ucenje tekstualne organizacije), ali organski angazman glumca nije
reprezentativan (odnosno reprezentativan je samo za tu konkretnu govornu
tehniku). Vizuelnu vrijednost inscenacije i kostima karakterizira slikovitost
koja moze stimulirati gledaoca, ali nije ravnopravan faktor opée situacije U
koju je govor uronjen, jer je govor tu najbolje oformljeni i stoga najjaci
§ignal. U filmu su svi ti elementi u ravnopravnom odnosu, oni govore svojim
isto tako glasnim jezikom, a govor je sveden na svoju pravu i nezamjenjivu

ulogu.

Auditivni karakter gramatike

ngo je gramatika po definiciji vezivno tkivo ljudskoga govora, spona
medg informativnim rijecima, nosiocima poruke, to je ona po svojoj funkeiji
manje osvijesten dio govora (ona je viSe medij, a manje poruka). Isticanjem

gramatema sa stajaliSta jos jednog osjetila — recimo potertavanjem nastavaka
taj dio

na ploéi ili obiljezavanjem u drugoj boji — mi umjetno osvjestavamo
govora, te tako medij stavljamo u fokus paznje, umjesto poruke. Time grama-
tika znatno gubi na spontanosti. A umjetno pojacana svijest o tim inace podsvjes-

no kontroliranim sredstvima izraza optereéuje nas i dovodi do neprirodnog stanja

_neravnoteze, koje rezultira govornom inhibicijom i defektnim odnosom prema
ke« time je znatno uspo-

govoru (mucanje). Proces stvaranja »unutarnje gramati
ke situacije, iskljucena

ren. Nadalje, kako gramatika tvori vezivno tkivo sva
je moguénost da ona bude tematski obojena, da se vezuje uz neki sadrzaj i da

se pamti zajedno s njim. Gramatika ne radi na principu asocijacija. Povezati
neku strukturu u metodoloske svrhe uz sliku (konkretan sadrzaj), znatilo bi
oduzeti joj slobodu pojavljivanja uz bilo koji drugi sadrzaj, a to je suprotno
pojmu vezivog tkiva. Za razliku od leksika, gramatemi nisu vizuelno predo-

¢ivi. Oni se suprotstavljaju linearnom oditavanju koje nam nudi vizuelni medij.
niranjem broja podataka, vet

Smisao govorne redenice ne konstatira se adicio

se naknadno strukturira; nakon kompletno ponudenog materijala i naknadno
se utvrduje vrijednost svakog pojedinog izgovorenog segmenta u funkciji cje-
line. (U redenici »What is her husband Jike?« — o smislu rije¢i what smijemo
zakljuciti tek poSto smo ¢uli rije¢ like)) U krajnjem sluéaju, dok nije izgovo-
reno sve, ne smijemo zakljugiti nista. Svaki dio izri¢aja ima samo uvjetno zna-

Zenje, a cjelina ¢e odrediti precizno znatenje svake pojedine rije¢i. Govorna
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gramatika prenosiva je isklju¢ivo govornim medijem. To dokazuje veé i poku-
Saj preslikavanja direktnoga govornog izri¢aja u pisani (»skidanje« intervjua
s magnetofonske vrpce). Da bi pisani tekst bio ¢&itljiv, potrebno je izraz barem
donekle podrediti zakonima linearnosti, tako da svaka proditana rije¢ bude
maksimalno samostalna u svom znalenju, tj. $to manje vezana i uvjetovana
kontekstom. Ako pak izgovaramo pisani referat upravo onako kako je za pisani
medij koncipiran, slufanje postaje krajnje naporno zbog nedostatka zalihnosti:
svaka rije¢ je previSe optereéena smislom, a nedostaje nam vrijeme (koje pri
tihom ¢itanju imamo) da bismo ga konzumirali i integrirali.

Zakljuéak i problem

Pokusaj povezivanja auditivnog i vizuelnog medija u nastavne svrhe, tj.
izvan situacija u kojima se oni prirodno susreéu (kao u govornom aktu: film,
kazaliSte) pokazao se promasSenim. Natezanjem parametara jednog od tih me-
dija na Prokrustovu postelju drugoga obadva se otuduju od svoje biti, te gube
na izraZajnoj i na spoznajnoj snazi. (Razliku u parametru trajanja, npr., spoz-
nao je ve¢ izumitelj pisaceg stroja, koji je svakom slovu ostavio jednak pros-
torni razmak, iako razlika u trajanju istog izgovornog sloga u raznim real?zam-
jama moZe iznositi éak i 1:10!) Sli¢no se dogada i s drugim medijima, na primjer
s motorikom: pokuSamo li pisati tekst na plo¢u brzinom govorenja, tj. ako
govor pokuSamo podvréi zakonu ruke, brzini pisanja, on gubi na tempu, na
ritmu, na dinamiénosti, na izraZajnosti.

Doprinos vizualija, ma kako stimulativan i koristan u priblizavanju pred-
metne osnove govora, ipak je relativno skroman. Neke zablude u vezi s tim
koristenjem (razumljive, pa i opravdane s obzirom na udovoljavanje Sirim
ljudskim potrebama) bile su uzrokom &to je donekle zanemaren izravan put u
ucenju govora. Ponovimo da likovna vrijednost slike potide nagu mastu, ali
ne nuzno i nasu rjetitost: ¢ini se da uprave pred najboljim likovnim ostvare-
njima ostajemo — bez rijeci.

Pred nastavnika se postavlja problem kako da motivira ucenika na sluinu
percepciju govora, kako da izazove zanimanje, potrebu, pa i glad za takvom
vrstom percepcije. Kako rehabilitirati kanal koji je u vrijeme koje upravo
isti¢e bio nepravedno zanemaren u korist vizuelnoga. Stoga svojim postupcima
ne povladujmo postojetem stanju, veé nastojmo stvoriti preduvjete za auten-
ti¢no primanje govorne poruke kroz kanal za to izvorno predviden.

Auditivni medij poti¢e misaone procese (rodeni gluhi tu pokazuju izrazitu
neaktivnost!), pa stoga upuéujmo ulenike na probleme koji zahtijevaju inte-
lektualno angaZiranje. Govor je motiviran stanovitim unutarnjim nemirom:
on se zatinje ondje gdje postoji potreba da se nesto govorom rijesi, promijeni,
prekroji. Govor je akcija u odredenom smjeru. On je po prirodi dinamiéan,
premda konat¢ni ishod govora moZe biti ne$to stati¢no, &to ée se dati izragiti
formulom, lozinkom, zastavom, dakle nekim ne govornim kodom. Prisila da opise
stati¢na, ve¢ definirana, skrutnuta stanja ne motivira govor jer nije u skladu
s njegovom naravi. Govoriti u pravom smislu znaéi htjeti nesto izraziti na nov
natin (kreativan govor) ili pak govorom htjeli nedto postiéi (govor kao akcija).
To nastojanje da se negdje ne$to pokrene, da se dovede do promjene odnosa, do
neke nove ravnoteZe medu stvarima — stalna je unutarnja motivacija govora.
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